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1 TEMA
A relacdo entre a musica e a identidade.

2 DELIMITACAO DO TEMA

As possiveis relagdes estabelecidas entre géneros musicais e a constituicao da
identidade social dos discentes das primeiras fases dos cursos Técnicos Integrados
em Quimica e em Modelagem, do Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC),

campus Jaragua do Sul - Centro.

3 PROBLEMA

Para fins desta pesquisa, buscaremos responder as seguintes questées: qual
a preferéncia musical dos discentes das primeiras fases dos cursos técnicos em
guimica e modelagem (2019/2) dos Cursos Técnicos Integrados em Quimica e em
Modelagem? O processo de socializacdo interpessoal e constituicdo identitaria
desses sujeitos interfere em suas preferéncias? Considerando essa possivel

interferéncia, é possivel depreender o modo como ela acontece?

4 HIPOTESES

Os fatores que fazem com que as pessoas oucam determinados géneros
musicais sao:

e O seu contexto historico-social;

e As influéncias tanto interpessoais quanto midiaticas;

e Arelacado entre a musica e o estado de espirito ou animacao no determinado
momento em que ela a ouve;

e A situacao que o sujeito esta passando e o ambiente em que ele se encontra;

e Os grupos sociais podem interferir na preferéncia musical de uma pessoa,
fazendo com que um sujeito desenvolva preconceito musical sobre determinado

género.



5 OBJETIVOS

5.1 Objetivo Geral

Considerando a pergunta que norteia esta pesquisa, 0 objetivo central deste
estudo esta em buscar compreender a preferéncia musical dos discentes das
primeiras fases dos Cursos Técnicos Integrados em Quimica e em Modelagem,
analisar se o0 processo de socializacdo e constituicdo identitaria desses sujeitos
interferem em suas preferéncias e delinear o modo como essa interferéncia pode

ocorrer.

5.2 Objetivos Especificos
¢ Realizar uma pesquisa bibliografica sobre o tema proposto;

e Buscar compreender o lugar que a musica ocupa na vida dos sujeitos, assim

como suas preferéncias musicais;

e Delinear como as influéncias externas atuam sobre o gosto musical dos

discentes;

e Depreender se as acdoes e emocles dos individuos tém relacdo com as

preferéncias em determinados géneros musicais.

6 JUSTIFICATIVA

Nas palavras de Sekeff (2012, p. 21), “a musica desperta muitas sensagdes,
por meio da recepcao individual, e contribui na educacgao dos sentimentos”, de modo
gue ela exerce - em nossa compreensao - grande influéncia nos individuos tanto no
que diz respeito a sua formacao individual quanto a coletiva.

Ela parece ser, portanto, um importante fator na construgdo de uma sociedade,
facilitando as relacdes interpessoais e aparentemente sendo muito relevante na
conjuntura mundial, considerando a identidade fragmentada do sujeito pds-moderno

(HALL, 2006). Além disso, a musica também pode influenciar na maneira como 0s



individuos se vestem e na escolha ou rejeicdo de determinados grupos sociais
(TEKMAN; HORTACSU, 2002 apud PIMENTEL; GOUVEIA; VASCONCELOS,
2005).

Tendo presente essa breve reflexdo, cabe registrar que o tema para esta
pesquisa foi, inicialmente, escolhido com base em uma inquietacao suscitada neste
grupo de Conectando Saberes, a qual se versava em questionamentos sobre o
papel da musica na adolescéncia. Nossa proposta inicial era buscar compreender
como a musica poderia estar ligada a personalidade dos sujeitos. Posteriormente,
com discussdes e aprofundamentos tematicos no que diz respeito a pesquisa, nos,
membros deste grupo do CS, sentimos curiosidade em saber como a musica pode
afetar a vida de um adolescente e ser um fator que acentua a divisdo social.

Segundo Merriam (1964), uma das funcfes da musica € a de integracdo dos
sujeitos na sociedade, ja que ela oferece um ponto de ligacdo em que eles, para
participar de atividades de um certo grupo social, ttm de cooperar e colaborar entre
si. A identidade social € formada através da convivéncia de pessoas com interesses
em comum, logo, a musica pode ser considerada uma atividade que desperta esses
interesses comuns. Na juventude, o interesse pela musica intensifica-se, uma vez
que é nessa fase que estamos mais propensos a sermos influenciados pelos outros
e formamos grupos de convivio ou “tribos”, estando a musica envolvida nesse
processo (GIDDENS, 2005 apud MOURA, 2007).

Tendo em vista que a socializacédo € o processo pelo qual o sujeito aprende a
ser um membro da sociedade, ela € também a imposicdo de padrdes a conduta
individual (BERGER, 1977). Ao entender a musica como fator de socializagdo e
construcdo de uma cultura popular - especificamente gerada a partir de uma (néao)
identificacdo fundamentada no gosto musical -, refletiremos sobre o lugar que ela
ocupa na vida dos sujeitos participantes desta pesquisa e buscaremos
compreender, na pratica, como as identidades sociais sdo formadas.

7 CONSTITUICAO IDENTITARIA DOS SUJEITOS E AS RELACOES DA
MUSICA COM A ARTE, CULTURA POPULAR, INDUSTRIA CULTURAL E
IDENTIDADE

A fim de estabelecer uma discussdo sobre a tematica que envolve esta

pesquisa, a relacdo entre a musica e a identidade, buscaremos, na presente sec¢éo,



abordar os seguintes temas: musica e arte, cultura popular, industria cultural,
constituicdo de identidade e também possiveis rela¢cdes entre musica e identidade.

A busca por discutir sobre tais questdes se da justamente por entendermos que
a atividade musical pode ser compreendida sob diferentes vieses e que,
necessariamente, € preciso tentar compreender o motivo e 0 modo sobre como isso
ocorre. E importante acentuar, entretanto, que as discussbes serdo aprofundadas
no decorrer da elaboracéo desta pesquisa e que nosso trabalho, até 0 momento, foi
o de mapear estudos que possam nortear nossa pesquisa. E importante também
deixar claro que o grupo compreende a palavra adolescéncia com o0 mesmo sentido

de juventude.

7.1 A musica e sua relacdo com a arte

Segundo Coli (1995), a arte ndo vem de uma definicdo légica ou tedrica do
conceito, ela depende de elementos da nossa cultura como o discurso, o local, as
atitudes de admiragcédo etc. O autor discorre que, mesmo sem poSsuirmos um
significado claro e logico do conceito, somos capazes de conceber como “arte”

algumas producdes da cultura em que vivemos.

A nossa atitude diante da idéia "arte" é de admiragdo: sabemos que
Leonardo ou Dante sdo génios e, de antemao, diante deles, predispondo-
nos a tirar o chapéu. E possivel dizer, entdo, que arte, sdo certas
manifesta¢fes da atividade humana diante das quais nosso sentimento é
admirativo, isto é: nossa cultura possui uma no¢do que denomina
solidamente algumas de suas atividades e as privilegia. (COLI, 1995, p.4).

De acordo com o autor, para decidirmos o que é ou nhao é arte, nossa cultura
possui instrumentos especificos, sendo 0 mais essencial deles, o discurso sobre o
objeto artistico. Esse discurso € proveniente do critico, do historiador da arte, do
perito, do conservador de museu, dentre outros sujeitos que trabalham com tal
atividade. S&o esses criticos que conferem a posicdo de arte a um objeto. Nossa
cultura prevé os locais onde podem se manifestar formas de arte que também déao
ao estatuto de arte um objeto, por exemplo: ao adentrarmos em uma galeria,
sabemos que vamos encontrar obras de arte; em um cinema “de arte”
encontraremos filmes que escapam do estereoétipo das longas comerciais que nao
s&o voltados a arte; numa sala de concerto, musica “erudita”, etc.

Ja Vieira (2009), acredita que a arte € uma forma e tipo de conhecimento,

demonstrando o pensamento de que ela € uma estratégia evolutiva e adaptativa da



espécie, ndo sO da espécie humana como também de toda espécie viva, como € o
caso da camuflagem, adaptacdo ao meio de convivéncia com outros seres. De
acordo com ele, todas as coisas vivas recorrem a algum critério da arte para poder
sobreviver.

Em contrapartida, o conceito grego de arte apresentado na obra Arte no
Pensamento de Aristoteles, de Fernando Santoro (2006, p.73-74), conceitua a arte
como “uma atividade humana fundada no saber fazer. Aquele que tem uma arte
detém um saber que o orienta em sua produgao”.

Nas suas Obras estéticas, 0 poeta portugués Fernando Pessoa (1996, p. 231)

discorre que
O fim da arte é imitar perfeitamente a Natureza. Este principio elementar é
justo, se ndo esquecermos que imitar a Natureza nao quer dizer copia-la,
mas sim imitar os seus processos. Assim a obra de arte deve ter os
caracteristicos de um ser natural, de um animal; deve ser perfeita, como
sdo, e cada vez mais 0 vemos quanto mais a ciéncia progride, os seres
naturais; isto é, deve conter quanto seja preciso a expressdo do que quer
exprimir e mais nada, porque cada organismo considerado perfeito, deve
ter todos os 6rgaos de que carece, e nenhum que lhe nao seja util.’
Tendo em vista essa discussao inicial, e seguindo para a discusséo foco deste
projeto, podemos acentuar que a musica como arte ndo pode ser apenas
caracterizada no significado literal da palavra, pois também serve como canalizador
de emocdes, em uma combinacado de ritmos (e sons) seguidos de pausas, que, por
meio da audicdo, desperta diversos sentimentos e sensa¢cdes no cérebro humano.
Trotta (2005) discorre que a musica se desenvolve de formas distintas em todos
0S grupos sociais, de acordo, portanto, com a sua cultura. Tal consideracdo, que
leva em conta questdes de cunho cultural, refor¢ca nossa discusséo sobre a relagéo
estabelecida entre musica e identidade.
A cultura, para Garcia Canclini (1996, apud DIAS; RONSINI, 2008, p. 90), € um
processo de criacdo de elementos como tradi¢cdes, crencgas, costumes, modo de
falar, valores, entre outros, que sédo capazes de modelar o sistema social. Nas

palavras do geografo Milton Santos (2000, s.p),

O conceito de cultura estad intimamente ligado as expressdes de
autenticidade, da integridade e da liberdade. Ela E Uma manifestacéo
coletiva que reline herancas do passado, modos de ser do presente e
aspiracgOes, isto é, o delineamento do futuro desejado. Por isso mesmo,
tem de ser genuina, isto &, resultar das relacdes profundas dos homens
com o seu meio, sendo por isso o grande cimento que defende as
sociedades locais, regionais e nacionais contra as ameacas de
deformacéo ou dissolugao de que podem ser vitimas.



Conforme Caetano, Missio e Deffacci (2017, p. 3), ao discorrer sobre musica

regional e cultural,

a dimensao cultural é parte constitutiva no processo de desenvolvimento
local/regional, [sendo assim] admite-se que a manutencdo e/ou
fortalecimento [...] [da] identidade cultural local aparece como parte
importante neste processo. Por sua vez, a musica regional tem papel
importante no fortalecimento da identidade cultural e no desenvolvimento
local.

Levando em consideracdo essas questbes que envolvem musica, cultura e
identidade, vale registrar ainda que para Castells (2000), do ponto de vista
sociologico, toda e qualquer identidade é construida socialmente. Além disso,
Felippi (2003, apud DIAS; RONSINI, 2008, p. 93) ressalta que as identidades atuam
de forma a incluir ou excluir os sujeitos que assumem um discurso e um
posicionamento. Assim, a identidade se constitui na sua relacdo com a diferenca e
no fato de que as duas tém que ser “ativamente produzidas, ndo sdo naturalmente
dadas. Séo estabelecidas por meio de sistemas de classificagdo.” (FELIPPI, 2003,
p. 3).

Sendo a cultura um conjunto de elementos como valores, costumes, crencas
tradicdes etc. Podemos concluir que qualquer musica pode ser considerada arte
pois tem a chance de servir como um canalizador de emocfes, um ponto de
admiragdo ou até mesmo conhecimento formado através de elementos especificos
da nossa cultura e de sua formacao. Ela também pode influenciar na construcao de
identidade de um individuo ou de grupos sociais de formas especificas, de acordo
com a sua cultura assim como a identidade do sujeito pode influenciar nos seus

gostos musicais.

7.2 Masica e cultura popular

A musica tem uma grande participacédo na cultura popular, pois cada cultura é
diferente e, consequentemente, tem uma visao variada do conceito de musica. A
mausica popular, ou "Folk Music", foi extremamente desvalorizada pela analise
musical e também pela musicologia. Desde o surgimento de algumas disciplinas, a
musica comegou a ser mais valorizada, como em estudos do campo da Antropologia

e da Sociologia. Mas, enquanto muitos concebiam esse tipo de musica como um



objeto de folclore, outros tendiam a estudos comparativos entre variados sistemas
musicais pelas diferentes culturas.

Ao longo do tempo, a musica serviu como meio de expressao, entretenimento
e circundava as tradicdes religiosas, tornando-se um meio cultural na sociedade e
sendo passada de geracdo em geracao. Afinal, a musicalidade esteve e ainda esta
presente em variados grupos sociais, em culturas populares, e pode ser interpretada
de diferentes modos, despertando sentimentos distintos.

Segundo Alberto Tsuyoshi Ikeda (2013, p.174), "a cultura tradicional e popular
€ o conjunto de criacbes que emanam de uma comunidade cultural fundadas na
tradicéo [...]", e estdo presentes nas comunidades que mantém as expressdes
modernas, abrangendo juntamente as musicas, festas, rituais e dancas.

Para Lutosa da Costa (2006, apud CAETANO; MISSIO; DEFFACCI, 2017), a
valorizagédo da identidade cultural surge como uma alternativa concreta dentro do
processo de desenvolvimento regional, reforcando o papel da cultura dentro dos
novos modelos de desenvolvimento, sobretudo no que se refere aos territorios

locais e regionais.

7.3 A relagdo da musica com a industria cultural

Com o propésito de estabelecer uma possivel relagdo entre musica e
identidade, buscamos trazer, aqui, uma reflexao inicial sobre o lugar que a muasica
ocupa em nossa sociedade. Para isso, julgamos importante discorrer brevemente
sobre questdes que envolvem a circulacdo, a socializacdo e a industria musical.

Entendemos que a musica, como uma atividade produzida pela humanidade,
pode ser vista sob diferentes enfoques: como arte, manifestacao cultural, expressao
de sentimento, mas também como entretenimento. Sendo assim, ao
estabelecermos uma relagdo entre muasica e lazer passamos por discussdes que
nos levam necessariamente ao campo do ‘consumo’.

A musica como consumo ndo seria mais vista como apenas uma producgéo
artistica em si, que carrega um valor cultural, mas, uma producdo que carrega
também um valor de mercado. Assim considerando, a arte musical pode ser vista
como um ramo mercantil, feita para gerar lucro e ndo necessariamente para gerar

apreciacao.

10



A industria cultural, na busca por produzir cultura e exporta-las, gera um padréao
a ser seguido. Padréo esse que esta em constante mudanca, até mesmo nos dias
atuais. Se, por exemplo, determinado género entrou recentemente em "moda”, os
novos artistas entrardo em evidéncia e lucrardo mais do que 0os musicos néo estao
evidenciados na grande midia, o que nos faz perceber esse sistema como repetitivo
é voltado ao lucro.

Seguindo essa logica estabelecida pela industria cultural, a musica nédo foge
desse contexto, adequando-se como obra de consumo, feita por estipulado
gerenciamento, definido de tal forma para determinado publico, podendo promover
diversas formas de recepcdo tanto ao vivo quanto em shows, radios, etc. De acordo
com Barbosa (2016), esse status da musica se deve ao capitalismo e suas
influéncias baseadas na forte lei da oferta e da procura.

Com essa organizacéo social, a musica passa a ser momentanea, levando em
conta somente as preferéncias mais recentes e, muitas vezes, trazendo algo
superficial. Nesses termos, a musica como produto pode perder a qualidade e
empobrecer a criacdo "artistica".

Cabe considerar, entretanto, que a induUstria ndo representa a pura
negatividade, ela contém elementos valorativos para a humanidade, considerando
as novas tecnologias desenvolvidas, como a reproducdo de som e imagem que
enriguecem a elaboracdo da arte musical e cinematografica (CAETANO; MISSIO;
DEFFACCI, 2017). Além disso, ela promove a diversidade musical, maior nimero
de artistas e até mesmo o enriquecimento do capital.

Também vale mencionar que “embora indUstria cultural crie muitos produtos
completamente artificiais a partir de “receitas de sucesso”, muitas vezes ela
incorpora elementos de valor que pertencem a diferentes tradicbes ou que se
desenvolveram fora da sua esséncia mercadologica” (CAETANO; MISSIO;
DEFFACCI, 2017, p. 10).

Tais consideragcdes nos levam a concordar com Caetano, Missio e Deffacci
(2017), para os quais “o grande desafio & equilibrar [...] [a] relagdo entre cultura
popular e industria cultural e indicar acdes que busquem valorizar, divulgar e
fortalecer as identidades culturais locais/regionais, sobretudo diante da constante
pujangca da globalizagdo e seu carater homogeneizante.” (CAETANO; MISSIO;
DEFFACCI, 2017, p. 10).
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7.4 Reflexdes sobre a constituicdo identitaria dos sujeitos

O conceito identidade €, segundo Stuart Hall (2006, p. 8), “demasiadamente
complexo, muito pouco desenvolvido e muito pouco compreendido na ciéncia social
contemporanea para ser definitivamente posto a prova”, sendo impossivel — ainda
segundo Hall (2006) — fazer conclusbes ou julgamentos seguros sobre a
proposta tedrica de identidade apresentada. Para Hall (2006), a identidade esta
ligada a diferenca, o sujeito nega o que é do outro e isso resulta na sua identidade.
Em sua obra, o autor destaca trés diferentes concepcdes de identidade ao longo da
histdria, que ele confessa serem, “em alguma medida, simplificagées”, sao elas: i)
a do sujeito do lluminismo, que possuia a caracteristica de se p6r no centro de tudo,
e que era dotado de razéo; ii) a do sujeito socioldgico, que compreendia que o
“nucleo interior” do sujeito ndo era autbnomo, mas formado segundo outras pessoas
consideradas, por esse nucleo, importantes. O autor nos conta que a concepgao
sociologica classica dessa questado é que “a identidade é formada na ‘interagao’
entre o0 eu e a sociedade” (HALL, 2006, p. 11); iii) a do sujeito pds-moderno, suas
caracteristicas decorrem do sujeito anterior.

A concepcdao de sujeito sociologico fez com que ocorresse, no final do século
XX, 0 que Hall (2006) chama de descentracdo do sujeito, ou seja, uma mudanca
estrutural na sociedade que originou a terceira concepcao de identidade do sujeito
pos-moderno, que nao é fixa, mas pode ser “formada e transformada continuamente
em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemas culturais que nos rodeiam.” (HALL, 1987 apud HALL, 2006, p. 13).

A descentracao do sujeito fragmentou muitos cenarios culturais — a exemplo
dos de classe, género, etnia etc — pelo fato de o ndcleo interior do sujeito sociolégico
ser formado a partir de outros sujeitos considerados, para ele, importantes. Esses
cenarios, até entdo, haviam nos fornecido localizac6es sélidas como sujeitos
sociais, pois as sociedades costumam ser fechadas no aspecto de receber padrbes
alternativos. Hall (2006) tomou como exemplo dessa mudanca nas bases da
sociedade

a Reforma e o Protestantismo, que libertaram a consciéncia individual das
instituicdes religiosas da Igreja e a expuseram diretamente aos olhos de
Deus; o Humanismo Renascentista, que colocou o Homem no centro do

universo; as revolugdes cientificas, que conferiram ao Homem a faculdade
e as capacidades para inquirir, investigar e decifrar os mistérios da
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Natureza; e o lluminismo, centrado na imagem do Homem racional,
cientifico, libertado do dogma e da intolerancia, e diante do qual se
estendia a totalidade da histéria humana, para ser compreendida e
dominada.

Essa mudanca transformou nossas identidades pessoais, dando origem a uma
crise de identidade, pois o deslocamento dos individuos tanto do seu lugar social e
cultural quanto de si proprios gera uma crise de identidade para o sujeito (MERCER,
1990, p. 43 apud HALL, 2006). E por essa razdo que temos, muitas vezes,
identidades que se contradizem.

Mesmo sendo a identidade do sujeito pés-moderno fragmentada, ela ainda
pode ser dividida em setores, como a identidade pessoal, social, dentre outros.
Tomaremos, para a realizacéo desta pesquisa, 0 aspecto social que, de acordo com
Moura (2007, p. 2),

[..] € normalmente formada a partir de grupos de convivio, através de
interesses comuns, ou amizades. E provavelmente nesse nivel de
identidade que a musica possa ter um papel fundamental, principalmente
em fases como a adolescéncia, em que as descobertas sdo muitas e muito
intensas, quando ha uma propensdo maior a influéncia dos outros, ja que
a identidade pessoal ainda ndo esta totalmente formada. Pode-se dizer

gue a identidade social se trata das caracteristicas que as pessoas
adquirem a partir de relagdes sociais, no convivio com outras pessoas.

Assim, no que tange a identidade dos sujeitos, nossa pesquisa estara, a
principio, voltada para seus grupos de convivio que, segundo Barbosa, Quintaneiro
e Rivero (2012, p. 81) é o

conjunto de pessoas que partiiham de uma identidade comum e
caracteristicas sociais comuns tais como poder, prestigio, rendimentos
econdmicos ou crencas, distinguindo-se de outros grupos pela posi¢do que
ocupam na sociedade. Exemplo: membros de uma igreja; os ricos; os
pobres.

O processo de socializacdo de um sujeito, de acordo com Berger (1977),
depende tanto das caracteristicas individuais dos adultos responsaveis por ele
guanto dos agrupamentos aos quais esses adultos pertencem. Assim, os padroes
sociais que atingem a crianca decorrem da influéncia que os adultos exercem sobre

ela e sua ignorancia a respeito da existéncia de padrdes alternativos.

7.5 Possiveis relacdes entre musica e identidade

13



A musica faz parte do cotidiano de muitas pessoas, isto € um fato inevitavel.
Ela se orienta a diversos aspectos que vao desde o lazer até objetivos especificos.
Desses objetivos, podemos citar, por exemplo, a trilha sonora de um filme de terror.
A trilha é composta justamente com a intencdo de dar mais énfase ao filme,
realcando ainda mais as cenas de suspense, fazendo com que o espectador se
sinta um tanto amedrontado.

Outro exemplo claro € a questdo das marchas militares. Além de servirem como
meio de comunicacdo no campo de batalha, as marchas também servem
inteiramente como um elemento psicoldgico, animando as tropas e amedrontando
os inimigos (DE CARVALHO, 201-?). Outro aspecto fundamental que as marchas
trazem é o sentimento patriético, deixando o soldado com um elevado desejo de
lutar, justamente para defender sua patria.

Nesse sentido, podemos afirmar que as muasicas podem realmente suscitar
diferentes emoc¢des que envolvem o psicolégico humano, o que, de certo modo, nos
leva a inferir que ela pode influenciar na constituicdo da identidade dos sujeitos.

Um estudo elaborado por Pimentel, Gouveia e Vasconcelos (2005) pode, em
certos aspectos, confirmar o que inferimos. Nele, os autores relacionaram a
hip6tese de a musica influenciar no comportamento humano, de forma a fazer com
que o ouvinte de certos géneros musicais seja induzido, por exemplo, a pratica do
uso de certas drogas. Além disso, os autores verificaram nesse referido estudo que
0o sexo dos participantes do estudo poderia diferenciar nas questdes
comportamentais e nas preferéncias musicais. Assim, foram observadas algumas
caracteristicas como o fato de as mulheres apresentarem maior preferéncia por
géneros convencionais — que se assegura aos padrdes estabelecidos por uma
sociedade —, enquanto que os homens, uma maior preferéncia em géneros

anticonvencionais, como o heavy metal, rap e punk.

Segundo os autores, os individuos de sexo masculino obtiveram maior
média em relacdo aos individuos de sexo feminino no que diz respeito
aos comportamentos desviantes e antissociais. Todavia, cabe a nds enfatizar o fato
de que as pessoas que ja possuem essas condutas podem recorrer a musicas que
dispbem letras e ritmos mais violentos, suprimindo a hipétese de que algum género

ou estilo musical possa efetivamente causar esses tipos de atitudes no individuo.
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Dito isso, varios pesquisadores coincidem neste mesmo fato, afirmando que a
preferéncia pelo heavy metal atrai adolescentes com problemas afetivo-
comportamentais, como uso de drogas; delinquéncia; depressao e problemas nas
relaces familiares, ao invés de causar esses problemas na adolescéncia (SCHELL;
WESTEFELD, 1999 apud PIMENTEL; GOUVEIA; VASCONCELOQOS, 2005, p. 410).
No entanto, ainda que com essa afirmativa dos autores, nao significa
especificamente que o género heavy metal atraia somente individuos com
problemas afetivos. Os temas abordados nas letras e nas traducdes de
determinadas musicas podem refletir caracteristicas pessoais, atitudes e tracos de
personalidade (PIMENTEL; DONNELLY, 2008, p.699), ou seja, podem atrair
diferentes pessoas com interesses e problemas distintos.

Outro fator importante que vale ressaltar é que, segundo Tekman e Hortagsu
(2002, apud PIMENTEL; GOUVEIA; VASCONCELOS, 2005, p. 404),

A preferéncia por determinados estilos musicais é preponderante na
configuracao da identidade pessoal e social. [...] [O]s individuos utilizam a
musica com propositos avaliativos no processo de identificagcdo grupal,
sugerindo a importancia desse veiculo de comunicacdo de massa em
diversas situacbes em que o adolescente se encontra no dia-a-dia,
permeando seu relacionamento interpessoal e, inclusive, influenciando a
escolha do vestuario e a atracao e rejei¢cao por determinados grupos.

Dito isto, é possivel concordar com o fato de que 0s géneros musicais podem
influenciar no modo de vestimenta do individuo e, consequentemente, o influencia
na escola grupal de acordo com o género de seu agrado. Individuos tendem a se
atrair por pessoas que tenham um gosto musical parecido e isso faz com que surjam
diferentes grupos sociais, a fim de compartilhar semelhancas entre si. Além disso,
outros fatores envolvendo a musica podem influenciar na socializacdo dos
individuos, como, por exemplo, a trilha sonora de algum jogo eletrbnico.
Geralmente, a melodia dos videogames atuais sdo bastante diversificadas e
harmoniosas, fazendo com que 0s as pessoas se interessem pelo jogo e,
automaticamente, se enturmem com outros individuos que possuem gostos

semelhantes.

8 METODOLOGIA

A pesquisa em questdo é de natureza basica, ou seja, “objetiva gerar

conhecimentos novos (teis ao avango da ciéncia sem aplicagdo pratica prevista.
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Envolve verdades e interesses universais,” (PRODANOQOV; FREITAS, 2013, p. 51).

Além disso, seguiremos o0 método qualitativo, que

considera que ha uma relacédo dindmica entre o mundo real e o sujeito, isto
€, um vinculo indissociavel entre o0 mundo objetivo e a subjetividade do
sujeito que ndo pode ser traduzido em numeros. A interpretacdo dos
fendmenos e a atribuicdo de significados s@o basicas no processo de
pesquisa qualitativa. Esta ndo requer o uso de métodos e técnicas
estatisticas. O ambiente natural é a fonte direta para coleta de dados e o
pesquisador € o instrumento-chave. Tal pesquisa € descritiva. Os
pesquisadores tendem a analisar seus dados indutivamente. O processo e
seu significado sdo os focos principais de abordagem. (PRODANOV;
FREITAS, 2013, p. 70).

Compreendendo as motivacOes de realizar uma pesquisa desse cunho, vale
acentuar que utilizaremos como procedimento, um estudo de caso, que, de acordo
com Gil (2002, p. 54), “consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos
objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento [...]".

Nesse sentido, para responder a questdo-problema deste projeto de modo a
dar conta de aprofundar questdes mais complexas que envolvem a nossa temética,
selecionaremos cinco participantes, discentes das primeiras fases do Curso
Técnico em Quimica do IFSC, do campus Jaragua do Sul - Centro, e cinco
participantes, discentes do Curso Técnico em Modelagem, também do IFSC/

Jaragua do Sul-Centro, totalizando, assim, dez participantes®.

Tomamos como campo de pesquisa o IFSC, pois o ambiente é familiar para
ambas as partes, 0os pesquisadores e 0s entrevistados, de modo que possa tornar o
andamento da pesquisa mais efetivo. Além disso, o grupo escolheu como participantes
de pesquisa, os estudantes das primeiras fases, pelo fato de eles estarem
teoricamente sofrendo maiores influéncias em suas personalidades e gostos, pelo
simples fato de estarem em constante contato com diferentes pessoas que expressam
diferentes opinides e preferéncias por outros tipos de géneros e estilos musicais.

Nossa proposta inicial, considerando uma prospecc¢do de campo, € utilizar os
seguintes instrumentos de pesquisa: entrevista individual e grupo focal. Na
entrevista individual, antevemos perguntas mais pessoais, de modo que o0s

participantes possam se sentir mais tranquilos em respondé-las. Elaboraremos

! A escolha por esses participantes pretende se estabelecer de modo aleatério, buscando,
portanto, aqueles estudantes dispostos a contribuir com a pesquisa.



guestbes semiabertas e mais amplas de modo a n&o induzir o sujeito a

determinadas respostas.

Apés as entrevistas individuais, convidaremos esses mesmos estudantes
entrevistados, a participarem de grupo focal que, de acordo com Kitzinger (2000
apud Trad, 2008, p. 780) é

uma forma de entrevistas com grupos, baseada na comunicacdo e na
interacdo. Seu principal objetivo é reunir informacdes detalhadas sobre um
tépico especifico (sugerido por um pesquisador, coordenador ou
moderador do grupo) a partir de um grupo de patrticipantes selecionados.

Ele busca colher informag¢8es que possam proporcionar a compreensao de
percepc¢des, crengas, atitudes sobre um tema, produto ou servigos.

A opcdo em manter esses dois instrumentos se deu justamente por
concebermos que no momento da interacéo os participantes da pesquisa podem se
sentir menos introvertidos e, assim, contribuirem para assentar os dados da
pesquisa.

O grupo focal sera semiestruturado, pois poderdo suscitar questdes nos
pesquisadores no decorrer da discussao, a partir das respostas dos participantes
do grupo focal. Além disso, durante a realizacdo do grupo focal, levantaremos
alguns topicos e abriremos para discussao sobre a vida social dos participantes, em
um contexto geral, mas buscando a relacdo entre musica e identidade.

Somam-se a esses instrumentos mencionados, vale registrar que utilizaremos
também: notas de campo e gravador em audio na observacgéo do encontro? do grupo
focal. Tais instrumentos nos auxiliardo na interpretacao dos dados, de modo a poder
transcrever integralmente as falas dos participantes de pesquisa, no caso do
gravador, e tomar notas sobre as reacbes e comentarios desses mesmos
participantes quando necessario.

Com a aquisicdo dos resultados, iremos analisar os resultados adquiridos,
visando uma triangulacdo dos dados. Nessa analise, serdo evidenciadas as
descri¢cOes e opinides dos participantes, visando responder a questao que norteia
esta pesquisa. Por motivos éticos, 0s nomes dos participantes serdo substituidos,

tendo em vista guardar suas verdadeiras identidades e respeitar sua privacidade.

2 0 numero de encontros serd determinado no andamento da pesquisa, conforme o processo
de geracgéo de dados.
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Apds a analise, iremos elaborar uma pequena tabela com os dados obtidos no grupo
focal e nas discussoOes entre os discentes. Nesta tabela, seréo postos de forma clara
e objetiva os resultados adquiridos, destacando as possiveis relacdes sociais e

musicais.

9 CRONOGRAMA

Etapas AGO | SE |OU | NOV/ | DEZ/ | FEV/ | MAR | ABR/ | MAI/ [ JUN/ [ JUL/
/2019 | T/2 | T/2 | 2019 | 2019 | 2020 (/2020 | 2020 | 2020 (2020 | 2020
019 | 019

Pesquisa X X X X X X X
bibliografic
a

Elaboragéo X X X
do roteiro
da
entrevista

Contato e X
agendamen
to das
entrevistas
individuais
e grupo
focal

Realizacdo X
das

entrevistas
individuais

Elaboragéo X
do roteiro
do grupo
focal




Realizacdo X X
do grupo
focal

Analise X X
preliminar
dos
resultados
das
entrevistas

Analise X X
preliminar
dos grupos
focais

Elaboragéo X
do relatério
parcial

Aprofunda X
mento da
analise de
dados

Elaboragéo X
do relatério
final

Apresentag X
ao do
relatério
final
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