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RESUMO

As curiosidades sobre a formagéo das tribos jovens, seu estilo de vida e
visdo do mundo estdo cada vez mais frequente entre os préprios jovens.
Dependendo de onde estdo da forma que se comportam e se vestem podem
ser julgadas e mal vistas por algumas pessoas, mas o fato € que elas estao
cada vez mais se multiplicando, recriando e trazendo transformacgdes nos
habitos, costumes e praticas sociais. Ao olhar em volta e perceber que sao
questionamentos de nossa realidade, construimos o objetivo desta pesquisa
com foco em observar e reconhecer as principais tribos jovens e suas relagdes
com a cultura, moda e o consumismo na sociedade em Jaragua do Sul. A partir
desta perspectiva, objetivamos com essa pesquisa, compreender melhor a
formagao dessas tribos, quais seus gostos, o que desejam comunicar para a
sociedade, o porqué desses movimentos, e analisar se ha atritos entre as
geragbes e preconceitos gerados em torno da juventude e suas tribos. Para
tanto, foi utilizado como metodologia a pesquisa bibliografica, a fim de
aumentar os conhecimentos e os dados necessarios ao desenvolvimento das
argumentagdes e proposi¢cdes que surgirdao no texto final da pesquisa. Outra
ferramenta usada foi a pesquisa de campo, a partir da observacdo dos
possiveis espacos nos quais se encontram as tribos desta cidade. Com esses
dados coletados aplicamos os questionarios junto aos alunos do Ensino Médio
no campus do Instituto Federal de Santa Catarina de Jaragua do Sul; e o
espaco externo selecionado para observagao comportamental e a aplicagao de
questionarios junto aos jovens foi um dos centros de consumo da cidade, o
Jaragua Park Shopping, local aonde circulam jovens de diferentes tribos. O
registro das pesquisas deste projeto vem sendo feitos através de ferramentas
como fichamento e sketchbook (livro de ideias-registros criativos). Foi feita
consulta junto ao IBGE de Jaragua do Sul, a fim de identificar qual o percentual
de jovens na sociedade da cidade. Para analise dos resultados foi enfatizado o
resultado dos graficos que surgiram a partir das analises das respostas dos

questionarios que mais nos ajudavam a responder os objetivos deste projeto.

Palavras-chave: cultura, moda, consumismo, sociedade, tribos jovens,
Jaragua do Sul.
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1 INTRODUGAO

As curiosidades sobre determinadas tribos tém sido muito frequentes na
sociedade, principalmente pelos jovens. A juventude esta rodeada de
questionamentos, duvidas, descobertas, repleta de normas, codigos e olhares
silenciosos que tentam decifra-los. A histéria aponta que a juventude comecgou
a ter voz apds a segunda guerra mundial, quando os jovens comegaram a
expor o desejo de dominar o mundo da moda a partir das décadas de 50 e 60.

Podemos observar que a juventude desde os anos 60, envolveu-se e
contribuiu diretamente com nova formatacdo politica, econémica e social da
sociedade como conhecemos, através de uma ardua luta entre geragbes para
conquistar espaco ativo.

Diante desta realidade, o objetivo desta pesquisa foi investigar como foi
a insercdo dos jovens nas atividades sociais, e para reconhecer quais as
principais tribos jovens da atualidade e suas relagbes com a cultura, moda e o
consumismo na sociedade em Jaragua do Sul.

Com o sentido de direcionar a pesquisa, partimos de um brainstorming
com questionamentos e hipdteses sobre o assunto, por exemplo: para os
jovens pertencentes a alguma tribo, os produtos que consomem € uma forma
de atitude; antes da Segunda Guerra Mundial os jovens ndo tinham voz na
sociedade; de que iniciaram os movimentos para contestar os valores da
geragao daquela época, como o consumismo, preconceito racial e de géneros;
as pessoas se unem em tribos porque se sentem excluidas da sociedade,
todos querem pertencer a um “grupo”; as tribos, de forma geral, causam
impacto e preconceito junto a sociedade pela forma de comportamento de
vestir, agir e falar; os movimentos feitos pelos jovens sdo uma forma de
comunicagado; as pessoas sao induzidas ao consumismo, e tornam-se
consumistas como forma de atitude por identificar-se com os produtos ou
mostrar seu poder de compra; mesmo na cultura, nas artes, na musica, ha um
objetivo de torna-los produtos de consumo; a moda é futil ou mas poderia ser
uma ferramenta para composicao estética e fortalecimento da imagem dessas
tribos.

Compreendemos que os dados obtidos nessa pesquisa através de
referéncias bibliograficas como livros, videos, internet, observagdo de campo e

da aplicacdo dos questionarios internos e externos, foram importantes para



ampliar o entendimento de como foram necessarias atitudes e coragem dos
jovens e suas tribos, para garantirem um espago de participagdo junto a
sociedade no século XX até o momento atual.

Para o entendimento deste relatorio, sua organizagao esta na seguinte
ordem: no primeiro capitulo se refere a introdugado com a apresentagao do tema
do trabalho, seu objetivo e relevancia; no segundo capitulo esta um recorte da
revisdo bibliografica que fundamenta o relatério; no terceiro capitulo é
apresentada a metodologia que o grupo utilizou para a execugao do projeto; no
quarto capitulo estdo dispostos os resultados e as discussdes referentes; no
quinto capitulo as consideragdes finais, depois estdo elencadas as referéncias
bibliograficas utilizadas no relatério. Nos anexos consta o roteiro das

entrevistas e fotos de partes do registro feito no sketchbook.



2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 LINHAS DO TEMPO - JOVENS E SUAS TRIBOS

De acordo coma histéria, Rigueiral e Rigueiral, 2002; “nos anos 60, a
primeira geracdo do pos-guerra estava se tornando adulta”, a geracao “baby
boomers”, foi primeira geragdo que conquistou o direito de ser jovem.

Segundo o dicionario Houaiss, jovem é: “que(m) esta na juventude,
periodo de vida entre a infancia e a idade adulta; adolescente; que(m) mantém
o vigor e o frescor da juventude; proprio da juventude; que tem pouca idade ou
pouco tempo de existéncia.

Segundo uma pesquisa feita junto ao IBGE é considerada jovem
pessoas com idade entre 14 a 24 anos.

A juventude da década de 60, ndo queria mais ouvir falar de massacres
e disputas, nem aceitavam valores burgueses, por isso, esses jovens, se
organizaram em grupos e lutaram por ideais que acreditavam e tinham em
comum.

Construiram uma estétical que representava rebeldia, era contraria a

1 Parte da filosofia que trata das leis e dos principios do belo; Carater estético, beleza.






tudo que viam na sociedade da época: os garotos vestiam calgas jeans e
camisetas, com cabelos cobertos de brilhantina; as garotas trajando minissaia,
meia calca e muita maquiagem; embalados ao som de “rock and roll’,
dangavam freneticamente com movimentos que causavam problemas entre as
geracgdes anteriores, comegaram a ir para as ruas mostrar que também tinham
voz, foi um grito de liberdade, o comeg¢o de um novo estilo de vida.

Marcaram a historia através de fatos como os movimentos estudantis, a
televisdo, o uso das pilulas anticoncepcionais, a visao sobre o futurismo e a
primeira viagem a lua, eram barulhentos em sua causa, queriam ser ouvidos e
incluidos na sociedade, e o fizeram. Usaram de todos os artificios possiveis:
como as tecnologias, musica, danga, arte, estética e atitudes comportamentais
para serem vistos, respeitados.

A moda oferecia o que tinha de melhor para compor essa nova estética
marcada pela irreveréncia e energia da juventude, assim, os jovens também
tornavam-se alvo de um modelo absoluto na oferta de produtos de consumo,
compravam e descartavam os produtos com facilidade.

Existem empresas que pesquisam as tendéncias de comportamento e
consumo, na analise do video de CC 2010 BOX1824, 2002, apresenta um
registro historico da evolugdo das geragdes, comportamento e consumo, e
integracao social da juventude.

Destaca, que nos anos 70, surge uma nova geragao de jovens
conhecida como “geragcdo X’, buscavam ainda mais o prazer em viver
intensamente, houve a explosédo dos festivais de musica e movimentos como
‘paz e amor” e “power flower’. Lutaram para conseguirem o respeito pela sua
individualidade, agora tinham as chaves de seu quarto, gostavam de
esteredtipos e eram muito competitivos nos lugares de trabalho e no
entretenimento, e possuiam um poder de compra maior que de seus pais.

Na década de 80, as principais caracteristicas dos jovens e suas tribos,
era o radicalismo e os esteredtipos (trajes, penteados, adornos, maquiagem,
linguagem) eram muito bem definidos, nesta época a aparéncia das pessoas
era muito importante, eram loucos por academia e o culto ao corpo, destaca,
Rigueiral e Rigueiral, 2002. Foi a primeira vez que varias tribos coexistiam, mas

vocé tinha de escolher ser uma coisa ou outra e entdo o poder estava no




agrupamento entre os iguais, os grandes movimentos musicais se
fortaleceram.

Em 1990, o poder concentrado nos agrupamentos ou tribos ja ndo era
tao interessante, focam no éxito da carreira profissional, e a geragdo jovem
deste periodo opta por ser chamada de “os normais”, e comegam a se misturar.

A geracao “Y” ou Millenials representava 20% da populagdo em 2012, &
identificada como a primeira geragao global, e ser normal volta a ser chato, o
momento pede que vocé expresse suas diferengas. Como uso das tecnologias
e da internet, a conquista desses jovens passa a ser o mundo, com
possibilidades infinitas e o acesso total. Esses jovens passam a se conectar e
promover sua autoimagem, sua identidade, seus gostos e seus
comportamentos e encontram outros jovens parecidos em todo lugar. Tudo
pode ser realizado, comprado, encontrado, informado, e, podem saber sobre
varias coisas ao mesmo tempo com multiplas escolhas, e o pensamento linear
perde espaco. Como consequéncia essa geragao é a mais plural na historia,
sofre de “ansiedade cronica”, e precisam aprender a filtrar tantas informagdes e
relacionamentos intensos em suas vidas.

Os novos produtos passam a ser um fenbmeno de consumo da
juventude, e a cada geragdo a mensagem do “novo” contribui para a
construcdo de uma identidade estética, fortalecida por atitudes e expresséo
pontos de vista politicos e comportamentais, mas ao mesmo tempo, mesmo
sem perceber, contribuem para a reformulagdo da economia com consumo
sempre estimulado pelas midias.

Na atual formacgao social, é possivel compreender que tudo que € novo
intimida, causa estranheza, e as relagbes entre as geragbes vem sendo
transformadas. E comum a participacdo ativa das criangas e jovens desde o
contexto familiar, decisdes e escolhas de compra e lazer; com personalidades
respeitadas e bem definidas desde muito pequenas, mas, a histéria nos mostra
que nem sempre foi assim.

Este foi o ponto que despertou curiosidades sobre como se iniciou essa
larga inclusé&o social dos jovens, e de que maneira interferiram e comunicam
através de seu comportamento, gostos pelas variagdes musicais, arte, modos
de pensar, vestir e agir, enfim, até a formagao da sociedade contemporanea.

Para compreendermos melhor as curiosidades sobre a trajetoria dos

jovens e da formagédo de grupos, ou tribos; é de importancia fundamental,
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conhecermos um pouco da histéria dessas tribos e alguns aspectos ou
interesses que instigam esses agrupamentos.

Cada vez mais o numero de tribos urbanas se multiplica nos centros
urbanos, com isso a diversidade da moda2 entre eles compdéem um modelo de
sociedade distinta.

Um dos maiores problemas entre a sociedade e a moda sao os
achismos, pelo fato de deduzirem que a moda é sem graga e futil.

Os preconceitos estdo em muitos jovens, pois as formagdes de tribos em
certos momentos podem ser motivo de rivalidade ou medo, seja pela atitude
comportamental ou composicéo estética, cada um tem seu préprio grupo e sua
identidade, mas a aceitagcdo em meio a esta diversidade, nem sempre é real.

A expressao "tribo urbana" foi criada por Michel Maffesoli em 1985. Ele
define tribos urbanas como grupos formados nas cidades e metropoles, que se
constituem com o intuito de compartilhar habitos e valores sociais, como por
exemplo, os hippies e os punks, deste modo tais grupos compdéem um modelo

na sociedade da moda:

O Brasil € um dos melhores paises em que melhor se pode observar
as dindmicas do neutribalismo, porque entre nds o tradicional e o
tecnologico se combinam o tempo todo. De fato, no cenario das
grandes cidades brasileiras, a todo momento surge novas “tribos”
(wiccas, emos, patricinhas, pitboys), enquanto outras praticamente
desaparecem (darks, grunges) e outras, ainda sobrevivem ha
bastante tempo (metaleiros, punks, surfistas). Em sua maioria essas
“tribos” - ou “comunidades estéticas”, para usarmos a expressao de
outro socidlogo famoso chamado Zigmund Bauman — se distinguem
umas das outras sobretudo por quesitos visuais e padrdes de
consumo, que se tornam elementos proprios de sua identidade.

E por isso que Michel Maffesoli propde a substituicdo da nogdo de
identidade pela identificagao.

IDENTIDADE: se refere ao modo de ser estavel e coerente;
IDENTIFICACAO: diz respeito a “mascaras variaveis”, até mesmo
descartaveis, a relagdes “informais” e “afetivas” entre os sujeitos.
(Maffesoli ,2010, p.183).

Quando a pessoa faz parte de uma tribo tem a sensacao de fortalecer
sua identidade que é diferente das demais pessoas da sociedade fora de seu
grupo e ao mesmo tempo ¢é “igual” aos outros membros da tribo.

Desde os movimentos jovens, depois da segunda guerra mundial, foi
identificado o surgimento de varias tribos, segue um recorte de algumas tribos

que identificamos em nossa pesquisa de campo com uma breve descricdo de

suas caracteristicas a partir de referéncias bibliograficas.

2 Usos e costumes efémeros, admirados e imitados em certa época ou lugar.

11



Com os dados coletados na aplicacdo dos questionarios, obtivemos o
registro de algumas tribos jovens mais presentes em Jaragua do Sul: Hippies,

Rock and Roll, Patricinhas, Hip Hop, Skatistas, Grunges, Gospel e Nerds.

2.1.1 Skatistas:

O skate nasceu nos Estados Unidos, mais precisamente na Califérnia,
no inicio dos anos 60. Na época o surf e a curticado total pela prancha era a
“febre” do momento, e esses mesmos surfistas queriam que o surf fosse
reconhecido como esporte, e que também pudesse ser praticado nas ruas.
Pegaram as rodas de seus patins e colocaram em “shapes”, pranchas de
madeira, para que assim pudessem surfar em terra firme.

O crescimento do “surf no asfalto” se deu de uma maneira tdo grande
que muitos dos jovens da época se renderam ao novo esporte chamado skate.

Era uma época onde o estilo de manobras “free style” dominava, os
skatistas usavam e abusavam deste tipo de manobra. No ano de 1965
comegava-se a comercializar os primeiros skates e comegaram as primeiras
competi¢des. O esporte skate teve seu auge em meados dos anos 70, quando
ocorreu um fato que chocou a maior parte dos skatistas: a revista
“Skateboarder’, uma das mais importantes sobre o assunto, anunciou a sua
mudanga de plano, agora cobrindo assuntos sobre competicées de Biker’s. Foi
quando se deu a ‘morte’ do skate.

Nos anos 70 houve o racionamento de agua nos EUA, e muitas pessoas
tiveram que esvaziar suas piscinas. Foi ai que os skatistas perceberam que
essas piscinas vazias poderiam ser 6timos obstaculos. Surgia assim o ‘skate
vertical’.

Mas foi nos anos 80 que o skate volta ao seu auge, com a inovagao dos
skates e a utilizagcao das pistas em “U” - os half pipes.

O modo de se vestir dos skatistas atende algumas necessidades para que
mantenham as articulagdes livres para os movimentos, e depende do estilo
adotado por ele.

A grande maioria deles possui preferéncia por calgas bastante
justas para andar de skate, embora haja também aqueles que
preferem as calgas mais largas. Mas, diferentemente das
calgcas e camisetas, que sido escolhidas muito mais por uma
questao de estilo, como é o caso das calgas justas ou largas, o
tipo de ténis usado pelos skatistas atende também a aspectos

12



relacionados a funcionalidade. Para os praticantes, o ténis
deve contribuir para que as manobras sejam executadas da
melhor maneira possivel. (VELOZO e DAOLIO, 2013)

2.1.2 Patricinhas:

“O termo ‘patricinha’ € uma giria que surgiu nos Estados Unidos e que
remete a uma mulher que tem preocupagao excessiva em se vestir de acordo
com a moda. Esse habito faz com gastem quantias exorbitante de dinheiro, a
fim de comprar roupas, perfumes, etc., para estarem sempre impecaveis.”.
(SANZOVO, 2014).

Ficaram ainda mais conhecidas com o lancamento do filme “As
patricinhas de Beverly Hills” na década de 90.

As integrantes dessa tribo procuram sempre usar o rosa, cor preferida
da tribo, nunca saem de casa sem maquiagem, estdo sempre bem arrumadas
e usam roupas de grife. Além disso, os hobbies dessa tribo é fazer compras e
passear em shoppings.

As patricinhas valorizam muito seu status social, especialmente dentro
da escola. Nos grupos de amigos, elas estdo constantemente na disputa pelo
poder, entdo algumas atitudes s&o consideradas arrogantes e mesquinhas, ja

que tentam sempre se sobressair.

2.1.3 Hippie:

Segundo Rigueiral e Rigueiral, 2002, os hippies fizeram um movimento
de politizagédo e cultura que surgiu na década de 70 nos Estados Unidos, com
uma grade concentracao de jovens, cuja classe era média, ou classe alta (rica).

‘A expressao ‘hippie” deriva da giria americana "hip"”, que significa
"bacana, antenado" e era usada pelos antecessores dos hippies, os beats
(intelectuais rebeldes dos anos 1950), para indicar coisas legais.” (NAVARRO,
2014)

O centro do movimento foi a cidade americana de Sao Francisco, na
Califérnia. Esse movimento nasceu lutando contra a Guerra do Vietna (1954 -
1975), seus ideais pacifistas se espalharam pelo mundo, assim como seus

lemas, jeito de vestir e seus consumos, que foi fundamental ao contra
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culturismo. Festival de Woodstock em 1969 marcaram o auge do movimento
Hippie. O seu auge deu-se nos anos 70, com o surgimento do movimento
Punk.

Entre os dias 15 e 18 de agosto do ano de 1969, ocorria
simplesmente o maior festival de rock de todos os tempos, o festival
era uma forma de incentivar os jovens na luta pela paz. O Woodstock
entrou para a histéria como a revolugao da juventude, ‘paz e amor’,
sexo, drogas e muito rock in roll de qualidade foram uma das maiores
marcas do evento. Mais de 500 mil pessoas presenciaram o festival
que nao tinha infraestrutura para atender tantos jovens, ja que seus
criadores (John Roberts, Joel Rosenman, Artie Kornfelct e Michael
Lag) ndo obtiveram muitos recursos com todo o dinheiro que tinham.
Mesmo que fosse loucura a intengdo era grandiosa fazer do
Woodstock simplesmente o maior festival de rock de todos os
tempos. (Mayara, et a. 2009)

Depois desse festival, os Hippies passaram uma imagem para a
sociedade, cuja esta, era que tinham um jeito de se vestir descuidado, sem
aquela formalidade que a sociedade daquela época estava acostumada, eles
continham uma mentalidade e a forma de se viver, se divertir bem pacifica,
assim como todos os jovens de hoje achavam que podiam mudar o mundo com
sua forma de viver sem guerra, sem violéncia. Esses jovens tinham uma viséo
mais critica a sociedade em que se encontravam, contestavam os costumes da
sociedade consumista, rejeitavam valores impostos por ela, buscavam a

espontaneidade e diferentes expressdes de amor.

2.1.4 Hip Hop:

“O Hip Hop surgiu na década de 1970, no Bronx, bairro de Nova lorque
onde se concentra a populagao negra.” (MORAES, 2014).

No hip hop eles resgatam a educagdo como uma formagao de ‘autores
cidadaos’. Portanto, a visdo de ser adolescente pode contribuir para uma
compreensao da adolescéncia urbana que reconhece o adolescente como um
sujeito capaz de formular questdes relevantes e agdes significativas no campo
social.

Existem varias correntes, linhas e énfases que os diferenciam em
paises, cidades, bairros, estilos, ja que a circulagdo de bens culturais nao se
faz nunca em uma diregdo unilateral. Assim sendo, a discussao sobre as
origens nunca vai acabar. Na verdade, os grupos estdo se posicionando e

construindo aliangas e identidades.
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Muitas das manifestagdes culturais brasileiras estao identificadas com a
populagdo negra. Como o0 samba, o caboclinho, a capoeira, entre outros que
sdo classificados como uma cultura nacional. Dentro dessa diversidade, o
movimento Hip Hop tem ganhado cada vez mais destaque no Brasil e atraido

muitos jovens, especialmente aqueles que moram nas periferias.

2.1.5 Rock and Roll:

Os jovens dessa tribo expressavam por meio da musica e das roupas
(jaqueta de couro e jeans apertado) a revolta de uma geracéo.

E o que ocorre, por exemplo, na cangdo “My generation” da
banda The Who. Com ironia, humor negro e uma grande dose
de “inocéncia” que desmascararam a hipocrisia dos valores
estabelecidos pela sociedade. (Brandao e Duarte; 2004, p. 58)

O Rock é um termo abrangente que define o género musical popular que
se desenvolveu durante e apds a década de 1950. Suas raizes se encontram
no rock and roll e rockabilly, que emergiram e se definiram nos Estados Unidos.

Segundo Rogério Sousa, no final do ano de 1960 e inicio dos anos de
1970, o rock desenvolveu diferentes subgéneros, como o folk rock, o blues-rock
e o0 jazz-rock. Em 1970, gerou uma série de outros subgéneros, tais como o
soft rock, o glam rock, o heavy metal, o hard rock, o rock progressivo e o punk
rock. Ja nos anos 80, os subgéneros que surgiram foram a New Wave, o punk
hardcore e rock alternativo. E em 1990, os subgéneros criados foram o grunge

e o indie rock.

2.1.6 Grunges:

Segundo Dario Caldas, 2006, “a tribo grunge retomou com forga total
nos anos de 1990, com o suicidio de Kurt Cobain o lider da banda Nirvana, o
principal influente da tribo grunge. Caldas nos lembra de que o movimento
Grunge é uma mistura de estilo com a revolta dos jovens, e o mal-estar deles
em suas sociedades. Os grunges também foi um marco da crise econémica
note- americano”.

O grunge é uma mistura de punk e heavy metal surgida em meados da

década de 80 em Seattle, cidade no noroeste dos Estados Unidos, quase na
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fronteira com o Canada. O termo grunge - que em seu sentido original significa
"sujeira" ou "imundicie" em inglés - descreve tanto o estilo visual (cabelo
desgrenhado, roupas velhas e folgadas) de bandas e fas, quanto o som

saturado e distorcido das guitarras que dao o tom das musicas.

2.1.7 Nerds:

Nerd é um termo que descreve uma pessoa que exerce intensas
atividades intelectuais, que sao consideradas inadequadas para a sua idade,
em detrimento de outras atividades mais populares ligadas a diversdo. Por
essa razao, um jovem nerd muitas vezes nao participa de atividades fisicas e é
considerado um solitario pelos seus parceiros/colegas. Pode-se descrever uma
pessoa que tenha dificuldades de integracao social e seja atrapalhada, mas
que nutre grande fascinio por conhecimento ou tecnologia. Sendo assim, o
nerd ndo é em todos os casos o mais inteligente ou esperto, mas aquele que
se interessa por assuntos, desde conhecimentos em geral a filmes de
animacao e ficgao cientifica, que sdo ignorados pela maioria.

“No Brasil, existem apelidos como ‘CDF’ o individuo inteligente que se
dedica muito mais aos estudos. A sigla ‘CDF’ significa ‘Cabega-de-ferro’ ou
‘Cranio-de-ferro’ devido aos extensos periodos que a pessoa fica estudando. O
que é confundido por muitos com o Nerd, onde este pesquisa e estuda seu
objeto de apreciagcao, e o CDF se concentra em matérias (matematica ou

ciéncias, por exemplo)”’, COLTAP, 2011.

2.1.8 Gospel:

A musica gospel comegou no século XX, com origem nas musicas
cristds dos Afros-Americanos, conhecidos como “Negros Spirituals”. E a
palavra gospel é derivada da expressao “God Spell” do inglés antigo, que
basicamente tem o significado de “o Deus que fala” e traz boas noticias, pois
se refere aos evangelhos cristdos que dizem que Cristo ira voltar para buscar
sua igreja.

Uma Grade referéncia que podemos dar a musica gospel € o Elvis

Presley, pois inspirado por essa novidade levou o gospel para o Rock and Roll.
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A ideia do grupo gospel é passar uma mensagem de estar junto a Cristo, seguir
a ele de uma forma mais divertida para os jovens.

Dizer que a religido é ponto que tende a se tornar modo de
vida, costumes cotidianos se tornam necessario. Uma vez que
a identidade é construida, a religiao pode ser vista como forma
de se construir uma identidade. A procura por se ter qualidade
de vida emocional, faz com que se procure na religidao regras
de comportamento e de apoio, ou seja, objetiva-se se tornar
uma pessoa que se identifica com caracteristicas comuns
especificas. (GOULART, 2008)

2.1.9 Consumismo:

Segundo o dicionario on-line Michaelis: “Consumismo é situagao propria
de paises altamente industrializados, caracterizada pela produgdo e consumo
ilimitados de bens duraveis, sobretudo artigos supérfluos.”.

A sociedade em que vivemos apresenta um sistema focado na producao
de produtos e bens de consumo, no video de Leonard, 2007 — A histéria das
coisas apresenta em seu video que apds a segunda guerra mundial houve o
inicio do consumismo como forma de impulsionar o sistema econémico.
Registra ainda, que na década de cinquenta as pessoas eram mais felizes e
possuiam menos coisas.

Foi neste periodo, que o governo e a industria procuraram formas de
fazer a economia crescer, desenvolvendo ferramentas junto aos designers
como a obsolescéncia planejada (criado para ir para o lixo) e obsolescéncia
perceptiva (mudam a aparéncia dos produtos) foi quando, no mandato do
presidente Eisenhower, o analista de vendas e seu conselheiro econdmico
Victor Lebeau, articulou a solugdo para melhorar o desempenho econémico

coma seguinte fala:

"(...) nossa enorme economia produtiva exige que fagamos do
consumo a nossa forma de vida, que tornemos a compra e uso de
bens em rituais, procuremos a nossa satisfacdo espiritual, a
satisfagdo de nosso ego no consumo... precisamos fazer com que as
coisas sejam consumidas, destruidas, substituidas e descartadas em
um ritmo cada vez maior". (LEONARD, 2007)

Na atualidade, apenas 1% de tudo que é produzido continua sendo util
apos seis meses de sua fabricagcdo na América do Norte, 99% dos produtos

vao para o lixo.
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A compra é o ato de consumo, € medido de acordo com o um valor
quanto “contribuimos” para o crescimento desse sistema capitalista e as
pessoas tem dificuldade de imaginar outra maneira de viver sem o conforto que
esse sistema proporciona.

O consumo se tornou um prazer, um ato que proporciona bem estar
momentaneo. A pessoa esta estressada e vai ao shopping mais préximo fazer
algumas comprinhas, e esse ato acabou se tornando rotineiro para a nossa
sociedade, mas poucos percebem o quanto sido induzidos pela midia a
exercita-lo.

Esse consumismo induzido, para adquirir mercadorias que sao
fabricadas com curto tempo de validade, engloba dede a alimentagédo, méveis,
produtos em geral, principalmente as tecnologias e vestimentas.

Em todas as classes sociais, os consumidores costumam se informar as
vezes sobre as tendéncias da moda antes de comprar. Para uma boa parte da
classe dos emergentes, as lojas de rua sdo a opgéo na hora de comprar roupa.
Ja entre os representantes da classe média e da elite, o local escolhido para
fazer compras € o shopping.

Hoje em dia ainda ha o preconceito de que o jeito de nos vestirmos
importa muito, pois cada roupa tem seu ‘significado’, ou seja, se vocé nao quer
parecer uma pessoa vulgar, tem de encontrar roupas que ndo mostrem muito o
Seu corpo, ou as pessoas a sua volta irdo pensar outra coisa de vocé, uma
coisa que vocé nao é.

“Tem também um porqué de vocé esta vestindo essa roupa. Temos que
tomar cuidado na hora de se vestir, ou se ndo, vocé passa uma imagem que
nao queria passar para as pessoas a sua volta.” (POPPI,2013)

Tudo o que vestimos passa algo para as pessoas, mesmo que a gente
nao queira. Vestir-se, as vezes, torna-se um jeito de mostrar um poder, todas
as pessoas gostam de comprar roupa de marca para mostrar a sociedade que
€ bem sucedido, mas pode ser sO para passar essa impressdo. As pessoas
valorizam muito a imagem, o que a pessoa tem de material. Nao é de hoje que
a sociedade faz essa valorizagao de imagem.

O trabalho nos da uma imagem, tal que se infiltra no nosso dia a dia se
tornando natural, onde as pessoas acabam se acostumando com essa

imagem. Mas interfere na vida pessoal. A cada lugar que vamos ha uma roupa
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adequada, apropriada para a ocasiao, isso vai desde uma reunido até um mero

piquenique.
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3 METODOLOGIA

Este projeto de pesquisa envolveu um levantamento bibliografico inicial
sobre as principais tribos jovens e suas relagdes com a cultura, a moda e o
consumismo na sociedade através das décadas do século XX. Foram feitas
consultas junto ao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE para
levantar dados sobre o percentual de jovens na atualidade em Jaragua do Sul.

Na sequéncia foi feito a aplicagdo de questionarios junto aos jovens
estudantes do Ensino Médio do IFSC no campus de Jaragua e no shopping
local- Jaragua do Sul Park Shopping. Ao aplicarmos os questionarios no
shopping ficamos observando os jovens, analisamos o0 seu comportamento

durante as atividades e o modo como estavam vestidos.

Além da revisao bibliografica elaboramos uma linha do tempo a partir da
segunda guerra mundial para identificar as principais tribos jovens e os
principais motivos do surgimento dos movimentos jovens.

No més de margo nds aplicamos os questionarios, e ja em seguida, no
més de Abril realizamos a compilagdo dos dados coletados. E para melhor
entendimento, elaboramos graficos.

Nos meses de margo e abril, compreendemos a linguagem das roupas
das tribos jovens e qual a contribuicdo da moda nessas composigdes estéticas;
observamos quais tribos jovens ha em Jaragua do Sul; identificamos o que as
tribos consomem em relagdo a roupas, moda, cultura e produtos de interesse
geral. Além disso, construimos o Sketchbook (livro de esbogos para pesquisas
criativas) como uma ferramenta muito importante para a execugéao do relatério.

Sketchbook € uma ferramenta visual que lembra um livro de registros
criativos, onde fazemos colagens, desenhos e também escrevemos. Utilizamos
principalmente nas nossas reunides, pois € usado para expressar nossas
ideias e opinides e fazer anotagdes sobre assuntos pertinentes a pesquisa. E
uma ferramenta muito util para ver a evolugdo da pesquisa, pois ha ideias de
todos os componentes da equipe, opinides e intervengdes artisticas desde os

primeiros dias da pesquisa até sua conclusao.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Segundo dados do IBGE, no ano de 2010, em Jaragua do Sul, o total de
jovens entre 14 e 24 anos é de 28.805 jovens, com um total de 143.123 mil
habitantes, que correspondem a 20.12% da populacéo atual.

Nesta etapa serdao apresentados os resultados e a analise dos dados
coletados sobre o perfil dos jovens em Jaragua do Sul. Foi aplicado um total de
260 questionarios, sendo 207 internamente no IFSC e 53 externos. Para tanto,
dividiu-se este capitulo em dois subitens. No primeiro apresentaremos as
informagdes sobre os dados internos, ou seja, os dados coletados no IFSC. E
no segundo subitem apresentaremos as informagdes sobre os dados externos,

ou seja, 0 que coletamos no shopping de Jaragua do Sul.

4.1 QUESTIONARIOS INTERNOS - IFSC

A equipe desenvolveu um questionario que pudesse trazer informagoes
sobre as principais curiosidades sobre tribos jovens: Cultura, Moda e
Consumismo na Sociedade.

O publico escolhido para aplicar os questionarios, foram todos
estudantes do curso Integrado do Ensino Médio do IFSC - Campus Jaragua do
Sul com o objetivo de identificar seu perfil e quais as principais tribos que se
concentram neste campus.

A figura 3, a seguir, apresenta quais sdo as cidades onde os jovens

entrevistados moram.
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) 2 v 0%
23 1 05%
24 0 0%
Onde mora ?

Jaragua dosul 174 84.1%
Guaramirim 10 4.8%
Schroeder 16 7.7%
Corupa 7 34%

Outros 0 0%

Bairro onde mora ?

530 Luis x
Santo Antdnio o
Rio Hern
Vila Lenzi

Foram identificadas quais as tribos que os jovens se identificam ou

participam, conforme a figura 8.

IR & oo jovers - oo R

| € | @ https://docs.google.com forms/ drl S Whnw-xrk33IBdKCkV-eleT g--qLOznmZNezmFd viewanalytics & || QA pesquisar |

Vocé pertence ou se identifica com alguma tribo ?
hippie 18 8.7%

rock and roll 47  227%

hippie emos 5 2. 4%

rock and roll patricinhas 16 7. 7%
emos skatistas 10 4.8%
patricinhas surfistas 7 3.4%
skatistas cosplay 6 2.9%
surfistas mauricinhos 2 1%
cosplay nerds 49 23 7%

grunge 16 T 7%
gospel 20 9.7%

mauricinhos

nerds hip hop 5 2.4%

grunge nem-nem 2 1%

gospel punks 12 5.8%

hip hop QOutros 113 54 6%
nem-nem
punks
Qutros

o 25 50 75 100
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Dentre as quinze questbes que formaram o questionario, a pergunta 15
pedia para que o0s jovens se auto avaliassem quanto ao seu grau de

consumismo, com uma nota de 0 a 10, como mostra a figura 1.

& | @ hitps://docs.google.com/forms/d/1 Sy Wnw-xrK33IBIKCKV-ele7g--qLOznriZNezmF4 fviewanalytics v @ || Q Pesquisar

Consumo: de zero a dez, sendo quao consumista vocé se considera?

0 10 4.8%

. 1 2 1%
0,

“ 2 1%

N 3 5 24%

0 4 13 6.3%

“ 5 3 15%

) 6 15 7.2%

001 2 3 4 5 6 7 8 8 10 7 35 169%

8 52 251%

9 19 9.2%

10 23 11%

Vocé compra coisas que depois acaba ndo usando?

sim 128 618%
nao 79 382%

—

e | O
Figura 1

Afigura apresenta quais as principais caracteristicas de uso comum em

sua tribo.
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B Tribos jovens - Formulario...
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e

Quais sdo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?

calgas
saias
camisetas
camisas
curtas
longas
largas
justas
jeans
malhas
chamativas
discretas

Qutros

Figura 2

calcas
saias
camisetas
camisas
curtas
longas
largas
justas
jeans
malhas
chamativas
discretas
Outros

157
56
17
118
56
74
53
53
142
61

93
a1

75.8%
271%
56.5%

57%
27 1%
35.7%
256%
256%
658.6%
29.5%

14%
44 9%
19.8%

v |lQ Pesquisar

Sao muitos os acessorios usados pela tribo para identifica-la, mas tem

alguns que se destacam como mostra a figura 3.
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Quais sao as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
escuras 126 60.9%
E vibrantesivivas 69 33.3%
vibrantestvivas neutras 134 647%
Outros 41 198%

neutras

Cutros

Quais sao as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
colares 78 37.7%
pulseras 76 367%
lencos 26 126%
anéis 74 357%
Outros 105 50.7%

colares
pulseras
lengos
anéis

Outros

100

Quais séo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
lisas 145 70%
chamativas 51 24.6%

FTim . @‘l-

Segundo Josué Brazil “O jovem, nativo desta sociedade, € seduzido
pela grande oferta de produtos, marcas e servigos." o0s jovens estao
constantemente buscando na midia um estilo préprio e cada vez mais estao
conectados as tecnologias nativas e exteriores, pois a midia esta sempre
trazendo novidades que acabam os influenciando a experimentar o “novo”.

Pesquisa realizada pelo Instituto Ipsos-Marplan apontou que
37% dos jovens fazem compras em shoppings, contra 33%
dos adultos.“Temos uma sociedade mais voltada para o
consumo do que tinhamos ha alguns anos”, afirma Josué.
Esses indices podem ser explicados pelo fato de que essa
geracdo possui um enorme poder de aquisi¢cdo. Estudos
apontam que, com o surgimento das novas tecnologias e das
facilidades de compra, as geragdes Y e Z movimentam cerca
de 2,5 bilhdes de ddlares todos os anos. (BORGES, 2013)

A figura 7 apresenta os dados de quando os jovens sdo questionados

sobre como € o momento de compra, se sofrem influéncias de terceiros.
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paisiresponsaveis 134 64.7%
amigos 97 469%
QOutros 60 29%

s ?
pais 94 454%
amigos 98 473%

I
e R

£
T

arista 33 159%
Qutros 73 353%

60 80

uéncia no que vocé costuma consumir?

P - [ G .l @ -

Figura 4

Além disso, havia uma pergunta sobres os jovens serem influenciados

na hora da compra, como mostra a figura 5.
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pais 94 454%
pais amigos 98 47.3%
amigos vendedor 17  82%
atista 33 159%
vendedor
Outros 73 35.3%
artista
Outras
0 20 40 60 80

Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?
sim 104 502%
ndo 30 145%
favez 73 353%

Se sim ou talvez, qual midia ?

V. 98 473%

v rado 8 39%
jomal 10 48%
revistas 48 23 2%

A figura 26 apresenta as midias que mais os influenciam.
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Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?
sim 104 502%

ndo 30 145%
tavez 73 35.3%

Se sim ou talvez, qual midia ?

V. 98 473%

v radio 8 39%
jornal 10 4.8%
revistas 48 232%
internet 162 756.3%
Outros 38 184%

radio
jornal
revistas
internet

Outros

Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda?

sim 68 329%

Figura 6

Os movimentos feitos a partir da 22 Guerra Mundial abriram portas para
a atuacgao e surgimento de varias tribos que eram bem distintas pela ideologia
politica, cultural, social e estética, mas, na atualidade, embora os jovens
continuem a se agrupar em tribos, ndo apresentam mais padrbes estéticos tao
rigidamente distintos, identificam-se com ideais, linguagem, atitudes, cultura,
gostos ndo somente de uma tribo, mas de varias.

Apos termos compilado os questionarios internos nas perguntas
objetivas, realizamos uma analise das perguntas abertas, através de
categorizagdes para melhor compreensdo daquilo que os jovens tentaram nos
expressar.

Questionamos sobre qual era a concepgao deles sobre as tribos jovens,
e constatamos que 26,1% define a formagcao de tribos como uma forma de
unido entre eles, dizendo assim que elas sdo um meio de encontrar sua propria

identificacdo onde eles preferem pertencer a um grupo de pessoas que obtém
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habitos em comum, sentindo-se assim inclusos na sociedade. Esses jovens
acham que as tribos sdo importantes para a sociedade formar novas culturas,
conhecer outras pessoas. O contato com outras pessoas se torna importante
para construcdo de uma sociedade mais tranquila e inclusiva. Porém, nessa
mesma pergunta relatamos que, 13% deles classificou-se com a
individualidade, que preferem ter seu préprio estilo sem seguir padrées de
amigos ou parentes, e que cada um € cada um. Constatamos assim, que a
hipétese das pessoas se unirem em tribos porque se sentem excluidas da
sociedade, e todos querem pertencer a um “grupo” pode ser sim verdadeira.

Ao longo da pesquisa bibliografica observamos que havia uma grande
margem de preconceitos em relagéo a essas tribos, de acordo com a pesquisa
de campo 54,6% de jovens n&o se julgavam pertencentes a nenhuma tribo, e
45,5 % pertencentes a alguma tribo. Do total destes jovens entrevistados 8,2%
disseram que as pessoas que compdem tribos costumam ser violentas; 6,8%
relataram que respeitam esses grupos, mas que ndo concordam com alguns
ideais e atitudes.

Nesta analise entendemos que ha “preconceito”, pois € um conceito ou
rétulo que direcionamos antes de conhecer de fato essas pessoas e/ou tribos e
0 querem comunicar para a sociedade.

Nés, seres humanos somos muito visuais, e desde muito pequenos
aprendemos a julgar pelo esteredtipo, criar uma opinidao antes mesmo de
buscar informacdes sobre o que se esta a julgar. O preconceito é uma forma de
discriminagdo e exclusdo, considerando apenas a leitura visual de
caracteristicas de um individuo ou em grupos de pessoas, de acordo com
atitudes, habitos e costumes. Ele se inicia a partir do chamado estereotipo, que

nada mais € do que a ocorréncia da generalizagao superficial.

4.2 QUESTIONARIOS EXTERNOS- SHOPPING

Diante das analises das referéncias bibliograficas, nossa equipe do
Conectando Saberes, decidiu ampliar as pesquisas através da observacao
comportamental e estética dos jovens em um centro de compras local, o
Jaragua Park Shopping em um chuvoso sabado a tarde, pois entendemos que

ali haveria maior concentragao de jovens, e por este espacgo estar relacionado
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ao tema deste projeto, o consumismo. No mesmo momento foram aplicados 53
questionarios junto aos jovens de variados grupos que se encontravam
reunidos naquele espaco.

A figura 7, a seguir, apresenta quais as cidades que o0s jovens

entrevistados moram.
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2 1 38%
2 0 0%
30 0%
4 5 94%
Onde mora:

Jaraguado Sul 46 66.8%
5%
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0%
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Jaragua do Sul Guaramirim

—

Corupa

Schroeder 2
Corupa
0

Outros

Guaramirim

Schroeder

Outros

0 10 20 Kl 40

Bairro onde mora:

Amizade
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Séo Luis
Centro
Bracinho
Vila Nova

aguas claras

Com quem mora:

Figura 7
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A figura 8 apresenta o percentual de jovens que trabalha e os que nao
trabalham.

1 € a https://docs.google.com,/forms,d/16Pexd HIKEYIQYVWRW GMS s OKH2Y SEnMgbrP WWYE:S3 ZE Aviewanalytics

aguas claras

Com quem mora:

pais 37 69.8%

_ avds 2 38%
pais

) pai, madrasta 3 57%

aves mde, padrasto ] 9.4%

pai, madrasta irméos 0 0%

mie, padrasto tios 1 1.9%

rméos padrinhos 0 0%

fios amigos 1 1.9%

padrinhos Outros 4 T75%
amigos
Outros

0 8 16 24 32

Trabalha?

Sim 26 491%
Mo 27 50.9%

A figura 9 mostra se os jovens se identificam ou ndo com alguma tribo e

quais sao elas.
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Vocé pertence ou se identifica com alguma tribo? Qual ou quais:

Hippie 1 2%
Rock and Roll 12 24 5%
Hippie Emos 1 2%
Rock and R Patricinhas 3 6.1%
Skatistas 1 22 4%
Emos
. Surfistas 2 4.1%
Patricinhas
Cosplay 1 2%
Skatistas o
Mauricinhos 4 8.2%
Surfistas Nerds 6 122%
Gosplay Grunge 2 4.1%
Mauricinhos Gospel 0 0%
Merds Hip Hop 13 26.5%
Grunge Mem Mem 1 2%
Gospel Punks 1 2%
Hip Hop Qutros 12 24.5%
MNem Mem
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0 3 5} 9 12

Qual sua opinido sobre tribos jovens?

M&o sei

Figura 9

A figura 10 mostra qual o grau de consumismo dos jovens entrevistados.
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A figura 11 mostra quais sao os produtos mais consumidos pelos jovens.
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Esse consumismo € induzido, as mercadorias de hoje em dia sao
fabricadas com certo tempo de validade, isso vai desde comidas, moéveis,

materiais tecnologicos, enfim, todo tipo de produto que adquirido.
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A figura 12 apresenta se alguém influencia o jovem na hora de fazer
compra.

M b ¢ @ Compel-Fomuos. | O P lucsluco-Valrdo, X PomldodhnoBSE x|+
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Cutros
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QOutros
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Figura 12
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Também perguntamos aos jovens se eles acham que a midia tem

alguma influéncia no que vocé costuma consumir, e se sim ou talvez quais.

A figura 13 apresenta esses dados.

| € h https:// docs.google.com/forms/d/16P e HIKEVIQVWRWGMisOKHZYSEnMob T WWYERSFIZE viewanalytics
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Outros

AULTUD o e o)

Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?

Sim
Talvez

Nao

Se sim ou talvez, qual ou quais midias:

™
Radio
Jornal
Revistas
Internet

Outros

Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda?

M 453%
16 30.2%
13 245%

WV B8 763%
Rado 4 105%
Jomal 2 53%
Revistas & 15.8%
Internet 30 76.9%
Qutros 1 26%

Sim 21 509%

Figura 13
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Segundo uma pesquisa feita em 2010 pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o numero de jovens na sociedade brasileira
vem diminuindo desde o ano de 1980, quando o percentual de jovens na
sociedade era de 38,20%, ja no ano de 2010 esse numero diminuiu para
24,08%. E em Jaragua o percentual de jovens em 2010 é de 20.12%%. Esses
dados do IBGE indicam que os jovens da sociedade atual sdo alvo do
marketing e que os instigam ao consumismo.

Com a aplicagdo dos questionarios e observacdo em campo,
percebemos que os jovens estdo desenvolvendo uma ideia muito forte de
individualidade, de que cada um tem suas escolhas e nao precisam ter um
grupo de pessoas parecidas para que se sintam inseridos na sociedade.

A partir dos dados obtidos com os questionarios externos, analisamos a
pergunta trés que pedia a opinido sobre as tribos jovens, conforme mostra a

figura 14.
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Cada vez mais o numero de tribos urbanas se multiplica nos centros
urbanos, com isso a diversidade da composi¢cao estética através da moda entre
eles, do consumo e utilizagdo de tecnologias e novas formas de socializagéo
que desenham um modelo de sociedade distinta, na qual ndo ha mais espacgos
para preconceitos e rotulos.

Os preconceitos estdo presentes em muitos jovens, na sociedade em

geral, pois os jovens sao reflexos das geragdes anteriores e da cultura da qual
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fazem parte, e infelizmente ha tribos que veem outras tribos com rivalidade, e
desrespeitam a ideia de liberdade e diversidade permitindo que cada individuo
tenha seu proprio grupo ou sua expressao unica de ser.

Na sociedade atual percebemos que ha pessoas que acham que a moda
€ sem graga e inutil, e nem percebem o quanto sao influenciadas ao consumo
que as torna uniformizadas pelas ferramentas da midia e do sistema de

indugc&o ao consumismo.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Apos a analise bibliografica que responderam algumas das hipoteses
sobre as tribos jovens e suas relagdes com a cultura, moda e consumismo na
formacdo das sociedades, houve uma coleta dos dados quantitativos foi
realizada através dos questionarios internos e externos.

Para tanto, identificamos que os entrevistados do Campus do Instituto
Federal de Jaragua do Sul/centro, sao influenciados pelos grupos em que
participam, pois 47.3% relataram que sdo realmente influenciados pelos
amigos e ainda assim, analisamos que os artistas, com 15.9% e os
vendedores, com 8.2% também os influenciam. Somente 15% dos jovens que
estudam no IFSC trabalham.

Com a aplicagdo dos questionarios externos, identificamos que os
jovens entrevistados no Shopping de Jaragua sao influenciados pelos grupos
em que participam, pois 73% dos jovens relataram que sao influenciados pelos
amigos, e 32.4% sao influenciados pelos pais. Dos 53 jovens entrevistados no
shopping, 49.1% trabalham e 50.9% nao trabalham, sendo que 75.5% desses
jovens estudam e 24.5% nao estudam.

Com esses resultados podemos perceber que tanto o percentual de
jovens que trabalham quanto o numero de jovens que sao influenciados pelas
suas escolhas, € maior entre os jovens entrevistados no shopping. A partir
dessa questao entendemos que os produtos que consomem e o0 meio em que
estdo relacionados, formam parte da personalidade dos jovens da atualidade.

Comparando os jovens dos anos 50 e 60, com os jovens dos dias atuais,

40



analisamos que a concepg¢ao de querer ter voz na sociedade, e consumir tais
produtos como roupas, calgados e acessorios pessoais e tecnologias, tem
dado cada vez mais poder aos jovens, ou seja, 0s jovens estao cada vez mais
revolucionarios, querem compreender o mundo e buscar seus diretos.

Percebemos também que nao foram somente as atitudes dos jovens que
mudaram, as formas de como eles se vestem sofreram grandes mudangas no
decorrer dos anos. Os jovens de hoje em dia estdo cada vez mais buscando se
vestir de maneira com que se sintam bem, ressaltando sua individualidade e
com liberdade poder ser qualquer coisa, como destaca a analise do video de
CC 2010 BOX1824, 2002, “surfista, DJ, roqueiro, nerd, cinéfilo e designer ao
mesmo.”

Na analise bibliografica e dos questionario, observamos que nos jovens
temos gostos e estilos diferentes, e faz parte de nossa identidade, e nos
difundimos na sociedade através dela, e nos agrupamos com outros jovens
através das escolhas, comportamento e visdo de mundo, e isso que caracteriza
a formacéo de tribos jovens.

Com a realizagdo desse trabalho, percebemos que a relagao entre a
moda e os jovens esta altamente entrelagada. No inicio do trabalho, com um
grupo formado, n&o faziamos ideia de como é através das ferramentas da
moda que as pessoas constroem sua composi¢cao estética, e isso contribui
para que 0s jovens se comuniquem.

Com a aplicagéo dos questionarios no campus do IFSC de Jaragua do
Sul (centro), pudemos observar quais foram as hipoteses confirmadas, séo
elas: para os jovens que formam as tribos, os produtos que consomem é uma
forma de atitude; antes da Segunda Guerra os jovens nao tinham voz na
sociedade, e iniciaram os movimentos para contestar os valores da época
como o consumismo, preconceito racial e de géneros; as pessoas se unem em
tribos porque se sentem excluidas da sociedade, todos querem pertencer a um
“‘grupo”; as tribos, de forma geral, causam impacto e preconceito junto a
sociedade pela forma de comportamento de vestir, agir e falar; os movimentos
feitos pelos jovens sdo uma forma de comunicagao; as pessoas sao induzidas
ao consumismo, mesmo sem perceberem, como forma de atitude por
identificar-se com os produtos ou mostrar seu poder de compra.

Ja com a aplicacado dos questionarios externos no shopping de Jaragua

do Sul, observamos que as hipdéteses que foram confirmadas sdo: antes da

41



Segunda Guerra os jovens nao tinham voz na sociedade, iniciaram os
movimentos para contestar os valores as épocas como O consumismo e
preconceito racial e géneros; as tribos de forma geral causam impacto e
preconceito junto a sociedade pela forma de comportamento de vestir, agir e
falar; os movimentos feitos pelos jovens sdo uma forma de comunicagao; as
pessoas sao induzidas ao consumismo, como forma de atitude por identificar-
se ou mostrar seu poder de compra; mesmo na cultura, nas artes, na musica,
ha um objetivo de torna-los produtos de consumo; a moda nao é futil, sim uma
das ferramentas para composigao estética e fortalecimento da imagem dessas
tribos e que contribui fortemente para o consumismo.

No ambito de observacido de campo, percebemos que dentro d
instituicdo educacional, IFSC, o uso de uniforme faz com que as tribos nao
figuem tao visiveis. Percebemos que houve certo grau de preconceito por parte
de alguns alunos entrevistados devido ao assunto que estamos abordando, o
gue mexeu com nossas emogdes e nos deixou surpreso.

Ja na observagao dos jovens no sabado dentro do Shopping, durante a
aplicagdo dos questionarios, sentimos que eram mais receptivos e menos
preconceituosos, ficou claro que ha uma mistura de varios elementos de varias
tribos misturadas, confirmando que é legal poder se expressar de varias
maneiras e respeitar as diferengas.

A ferramenta de registro criativo, o sketchbook, nos auxiliou em manter
0s materiais das pesquisas mais organizados, possibilitou a interferéncia de
forma artistica livre, e permanece como arquivo materializado dos pontos mais
importantes, permitindo que nao seja obrigatério o uso do pensamento tao
linear, fazendo registros de varias coisas ao mesmo tempo, cada um de sua
maneira.

Apos termos averiguado as hipoteses, compreendeu-se que todos os
objetivos da pesquisa foram alcangados. Com a realizagdo dos questionarios
observou-se que os objetivos foram alcangados através da realizacdo do
projeto, com as pesquisas bibliograficas o que possibilitou a construgdo de uma
linha do tempo apdés a segunda guerra mundial e compreender o
comportamento e a linguagem das tribos jovens usando as ferramentas da
moda e as influéncias das midias; e com a aplicagao dos questionarios foi

possivel identificar o que as tribos consomem em relacdo a moda, cultura e
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produtos de interesse geral; observar quais as principais tribos jovens em
Jaragua do Sul.

Atualmente, ser jovem é um desejo da maioria das pessoas, sao
divertidos, leves, livres, auténticos, sao questionadores se medo, estdo sempre

a frente nas informagdes e na busca de entender as mudangas do mundo.
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7 ANEXOS
7.1 QUESTONARIOS

MINISTERIO DA EDUCACAO

SECRETARIA DE EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
J ARRIMRADOBEDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DE

Este questionario faz parte do PI'OJetO Conectando Saberes - iniciagdo a pesquisa, da 1° fase do
Curso Técnico em Quimica, Ensino Médio Integrado, do IFSC — Instituto Federal de Educacao
Ciéncia e Tecnologia — Campus Jaragud do Sul, para verificar: como esta a formagdo das tribos
jovens na cidade de Jaragua do Sul; identificar atitudes comportamentais como formas de vestir,
falar, agir e lugares que frequentam; as influéncias da cultura, moda e consumismo na composicao
estética dessas tribos locais. Desta forma, ao responder este questiondrio, vocé estard colaborando
para a formacao dos estudantes e pesquisadores.
A sua identificag¢do é importante para dar validade a pesquisa, mas é opcional, sendo que seus dados
pessoais ndo serdo divulgados em qualquer hipotese.
Participe respondendo todas as perguntas! Sua opinido é muito importante! Obrigada!
Alunos:BRENDA C. L. DA SILVA, MYRELLA B. FRANCO, NATALIA DE SOUZA, RAISSA
MARTENECHEN, RONALDO G. N. JUNIOR, SABRINA D. MARQUES.
Professora orientadora da pesquisa: Mara Rubia Theis.

Questionario:

Nome do(a)
entrevistado(a):

1:Identficacao do perfil:
A: Género: ( ) feminino ( ) masculino

B: Qual sua idade? ( )15 ( )16 ( )17 ( )18 ( )19 ( )20 ( )21 ( )22 ()23 (
)24

C: Onde mora: ( ) Jaragua do Sul, bairro
( ) Outra cidade , bairro

D: Com quem mora? ( ) pais ( )avos ( ) pai, madrasta ( ) méae, padrasto ( )
irmaos
( )tios () padrinhos ( )amigos ( ) Outros: quais?

E: Trabalha: ( ) sim ( ) néao
Onde: Turno:
F: Estuda: ( ) sim ( ) nao
Curso/fase: Instituicao:

2. Partindo da expressao "tribos urbanas, como sendo grupos formados nas
cidades e metropoles, que se constituem com o intuito de compartilhar habitos
e valores sociais”, vocé pertence ou se identifica com alguma tribo? Qual ou
quais?
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( ) Hippie ( ) Skatistas ( ) Nerds
( ) Hip Hop

( ) Rock and Roll ( ) Surfistas ( ) Grunge
( ) Nem-nem

( ) Emos ( ) Cosplay ( ) Gospel
( ) Punks

( ) Patricinhas ( ) Mauricinhos ( ) Outros.
Qual?

3. Qual sua opiniao sobre as tribos jovens? Relacionado aos seus habitos
sociais, atitudes, formas de vestir, ...

4. Quais sdo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo? (Pode
ter mais de uma alternativa)

- pecas de roupas: ( )calgcas ( )saias ( )camisetas ( )camisas (
Joutras

( )eurtas ( )longas ( )largas ( )justas ( )jeans ( )malhas ( )chamativas
( )discretas

- cores: ( ) escuras ( ) vibrantes/vivas ( ) neutras
quais:
- acessorios: () colares ( ) pulseiras ( ) lengos ( ) anéis (
Joutros:

- estampas: ( ) lisas ( ) chamativas ( ) com personagens ( ) xadrez (

-cabelos: ( ) curtos ( )longos ( )tingido ( )natural (
youtros:

5. Principal atividade artistica ou cultural que desenvolvem juntos, qual?

com que frequéncia: ( ) diaria ( )semanal ( )mensal ( )

6. Principal atividade esportiva ou de lazer que desenvolvem juntos, qual?

Com que frequéncia: ( ) diaria ( )semanal ( )mensal ()

7. Qual preferéncia musical ha em comum com sua tribo?

()Pop (' )Metal ( )MPB ( )Hardcore
( )Classica
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( )Rap ( )Rock ( )Pop Rock ( )Reggae
( )Eletrénica

() Outros. Qual ou quais?

8. Onde sua tribo geralmente se encontra? Lugares que vocé encontra com a
turma:

( )shopping ( )praca ( )igreja ( )casa ( )eventos ( )outros. Quais?

Com que frequéncia? ( )todos os dias ( )finais de semana ( )algumas vezes
por semana, quantas:

9. Vocés frequentam festivais, eventos especificos com foco jovem? ( ) Sim (
) Nao

Qual ou quais?
Onde?

10. Consumo: de zero a dez, sendo quao consumista vc se considera?
( ) indique com numeros de 0 a 10.

Vocé compra coisas que depois acaba ndo usando? ( ) Sim ( ) Nao
Com que frequéncia: ( )Sempre ( )As vezes ( )Nunca

Principais produtos: ( ) roupas ( ) sapatos ( ) acessorios pessoais (
youtros

11.Vocé faz suas compras: ( )sozinho ou ( )acompanhado
Quem te acompanha: ( )pais/responsavel ( )amigos (

)

Alguém influencia as suas escolhas: ( )pais ( )amigos ( )vendedor (
)artista ()

12.Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma
consumir? () Sim ( ) Talvez ( ) Nao

Se sim ou talvez, qual ou quais midias? ( )TV ( )Radio ( )Jornal (
)Revistas ( )internet

( ) Outros. Qual?

13.Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda? ( ) Sim ( ) Nao
Em qual veiculo de comunicagéao?

( ) Internet: ( ) blogs ( ) sites ( ) redes sociais ( ) aplicativos

( ) Vlog: Qual ou quais?
( ) Jornal: Qual ou quais?
( ) Revistas: Qual ou quais?
( ) Televisédo: Qual a rede televisiva?
( ) Outros. Qual?

14. Vocé acha que o seu jeito de se vestir passa alguma mensagem para as
pessoas? ( )Sim () Nao
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Qual mensagem vocé quer passar com sua forma de vestir?

15. Qual mensagem sua tribo quer passar com sua forma de vestir e interagir?
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7.2 GRAFICOS RESULTADOS DAS PESQUISAS DOS QUESTIONARIOS
INTERNOS:

& | & hitps://docs.google. com/forms/d/ 15wy Whinw-xrk33IBdKCkV- eleTg--gLOznnZNezmF4 viewanalytics v | | Q Pesquisar

As coisas que me identificam e me divirto
bom gosto

qJue Sou eu mesmo

Género

Feminino 124 602%
Mascuino 82 398%

60.2%

Numero de respostas diarias

100
75

50

Figura 1
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4 | @ https://docs.google.com/forms/d/1 S WHnw-xrK32IBdKClV-eleT g -- gl OznrZNczmFé fviewanalytics c | | Q, Pesguisar | ' Ba &

Visualizar todas as respostas Publicar analise

Resumo

Idade

14 18 8.7%
15 49 23.7%
16 55 26.6%
17 48 23.2%
18 28 13.5%

19 7 3.4%
20 1 0.5%
21 0 0%
22 0 0%
23 1 0.5%
24 0 0%

€)a https://docs.google.com/forms/d/1SvyWhnw-rE3IBKCkY - eleT g--qLOznmZNezmFd fviewanalytics ve | ‘ Q, Pesquisar
22 U U%
23 1 05%
24 0 0%

Onde mora ?

Jaragua dosul 174 84.1%
Guaramiim 10 4.8%
Schroeder 16  7.7%
Corupa T  34%
Outros 0 0%

Bairro onde mora ?

Sa0 Luis a
Santo Anténio 3
Rio Hern
Vila Lenzi
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E Tribos jovens - Formulério... %

”F ﬂhttpt:_"_"dncz.gnngle‘(nm.’fnrm5.’(\_"1S‘.ﬂ.ﬂ,'\'\."an-eri3\EdKCkV-EIETg--qLOznrrZNtzn1F4_"\.wEWana\yt\tt ¢ C\PESQU'SGY ﬁ E ‘ ‘ﬁ' 9 ‘ E
Com quem mora ?
pais 169 816% el
) avés 9 43%
pais
pai, madrasta 2 1%
avos

mae, padraste 17 8.2%
imaos 51 246%

pai, madrasta

mée, padrasto

tos 4 19%

= padinhos 0 0%

fios amigos 1 0.5%

padrinhos Qutros 15  7.2%
amigos
Outros

0 40 80 120 160

Trabalha

sim M 15%

A8 ‘ S
Figura 4

& | @ httpsy//docs.google.com/Forms/ i1 Sy WNrw-xr33IBAKCKY-ele] g--qL OznrZ MezmFa /viewsnalytics & || Q Pesquisar B ¥+ A e =

Trabalha
sim Ky 15%
ndo 176 85%

v

Estuda
sim 204 986%
nao 3 1.4%

PTE . @ »
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F & — =]k C

Mrw-xrG3IBAKCKY-ele7 g--qLOznriZ NezmFa /viewanalytics & || Q Pesquisar W B 3+ A e =

& @ nttps://docs.google.com/forms/d/15

Trabalha
sim 31 15%
nao 176 85%

Estuda

nio 3 1.4%

I sim 204 98.6%

Figura 6

Tribos jovens - Formulario...

& | @ https://docs.google.com/farms/d/1 Sy Whnw-xrK33IBdK CkV-ele7 g--qLOznnZNczmPd viewanalytics " & || Q Pesquisar v & & ®© | =

i El
lfse 207 100%
° Oures 0 0%

Vocé pertence ou se identifica com alguma tribo ?

Onde estuda

hippie 18 8.7%
rock and roll a7 22.7%

> ¢

Figura 7
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AWM -xrk33 IBAKC kY -ele7 g--gLOznirZMezmFd fviswanalytics - & || Q Pesquisar |

| €= | @ https://docs.google.comForms/d/15v

Vocé pertence ou se identifica com alguma tribo ?
hippie 18 8.7%
rock and roll 47 22 7%
hippie emos 5 2.4%
patricinhas 16 T 7%
skatistas 10 4.8%

rock and roll

€mos
. surfistas 7 3.4%
patricinhas
cosplay 6 2.9%
skatistas
mauricinhos 2 1%
surfistas
‘ nerds 49 23 7%
cosplay

grunge 16 7T 7%
gospel 20 9 7%

mauricinhos

nerds hip hop 5 2.4%

grunge nem-nem 2 1%

gospel punks 12 5.8%

hip hop Outros 113 54.6%
nem-nem
punks
Outros

o 25 50 75 100
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Google [ X‘E questao 3 x‘ questao 3 - Formular x‘ﬁ Meu Drive - Google [ X‘M Entrada - sabrinamar: x’ﬁ questao 3 - Formular
jle.com/forms/d/1qyvRFRPpInEw5fn5940Sn5dVL5LbnvTx0qdp)FMrKHc/viewanalytics Ay E
indo ao Face.. g% Hotmail 1B YouTube [ Google ﬁ Quimica Geral | - €. m Tema: Sociedade .. ) Assistir - Breaking B.. @ Veja como as droga.. » (] Qutros favoritos

sabrinan EEE. Y.
# Editar este formulario

dS

ar analise

Violentas 17 82%

Individualidade 27 13%

Influéncial influenciada 3 1.4%
Caracteristicas em comum 24 116%
Importantes para a sociedade 30 14.5%
Respeito 14 68%

Forma de expressio 11 5.3%

Necessidade deunido 9 43%
Identificacdo 24 11.6%

Nenhuma/ Ndo tem opinido 38 18.4%
Msto 6§ 24%

Liberdade 4 19%
Sejavocémesmo 1 0.5%

tas diarias

a i 20:20
12/06/2015
Figura 15
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€ @ hitps://docs.google.com/forms/d/L 5wy WHnw-xrk33IBIKCkY-ele? g--qLOznriZMezmFd fviewanalytics 7 @ || Q Pesquisar

Quais sdo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?

calgas
saias
camisetas
camisas
curtas
longas
largas
justas
jeans
malhas
chamativas
discretas

Qutros

Figura 16

calcas
saias
camisetas
camisas
curtas
longas
largas
justas
jeans
malhas
chamativas
discretas
Outros

157
56
17
118
56
74
53
53
142
61

93
a1

75.8%
271%
56.5%

57%
27 1%
35.7%
256%
256%
658.6%
29.5%

14%
44 9%
19.8%
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_E gizos iovers s formuline.. X_

| € @ https://docs.google.com/forms/d/L Sy Whnuw-xrK33IBdKC kY- elel g--gLOznrZNeczmFd fviewanalytics v | ‘ Q Pesquisar | 7 B

Quais séo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
escuras 126 609%
vibrantesivivas 69 33.3%
neutras 134 64.7%
QOutros 41  198%

esCuras

vibrantesivivas

neutras

Cutros

120

Quais sdo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
colares 78 37.7%
pulseras 76 36.7%
lencos 26 126%
anéis T4 357%
Outros 105 50.7%

colares
pulseras
lengos
anéis

COutros

0 25 50 7% 100

lisas 145 70%
51 246%

chamativas

Figura 17
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by Meu -

€A https://docs.google.com/forms/d/ 1wy WNnw-xrk33IBdKCKY-elel g--qLOznrrZNezmF4 /viewanalytics @ || Q Pesquisar

Quais sao as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
escuras 126 60.9%

esturas vibrantesivivas 69  33.3%
vibrantesivivas neutras 134 64.7%
neutras Outros 41 198%
Qutros
0 30 60 a0 120

Quais sao as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
colares 78 37.7%

colares pulseras 76 367%

pulseras lencos 26 126%

lencos anéis T4 357%
Outros 105 50.7%

anéis

Outros

100

Quais séo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo ?
lisas 145 70%
51 246%

chamativas

s - Formulario...
K33IBdKCkV-elel g--qLOznrriZMezmFd /viewanalytics v @ || Q Pesquisar ﬁ B ¥+ @ | =] | —
50 75 100 -

icteristicas de uso comum em sua tribo ?
lisas 145 70%

| chamativas 61 24.6%

Ccom personagens 80 3836%
- xadrez 49 23 7%
Outros 41 198% E

70 105 140

icteristicas de uso comum em sua tribo ?
cutos 103 4908%
longos 120 58%

- naturais 120 58%

T Oures 33 Tmam

50 75 100

Figura 19
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s - Formularic... =

rK331BdKCkY-elel g--ql Oznrrd MczmFd viewanalytics

v Q, Pesquisar

50 75 100

icteristicas de uso comum em sua tribo ?

lisas

| chamativas

com personagens

70 105 140

icteristicas de uso comum em sua tribo ?
curtos
| longos
- naturais
QOutros
|

50 75 100

xadrez
Qutros

103
120
55
120
33

145
51
80
49
41

49.8%
58%
26.6%
58%
15.9%

70%
24.6%
38.6%
23.7%
19.8%

Figura 20
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(€ | @ hitps://docs.google.com/forms/d/1 Sy WHnw-xrk331BdKCkV-eleTg--qLOznmiZNezmFd /viewanalytics v | | Q Pesquisar

Qual preferéncia musical ha em comum com sua tribo?

pop 85 411%
rap 41 198%

PP metal 42 203%
o rock 105 507%
metal MPB 866 266%
rock poprock 64 309%
MPB hardcore 28 13.5%
pop rock reggae 49 237%
hardcore cldssica 43 208%
reggae elefronica 87  42%
cliscic Ouros 66 319%
eletrénica
Outros

100

Onde sua tribo geralmente se encontra?

Figura 21
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MezmFd viewanalytics "GHO\pesq'uisur | ﬁ E ; 'ﬁ' e | =

cldssica 43 20.8% -
eletrénica 87 42%

Outros 66 319%

100

shopping 66 319%
praca 53 256% H
igreja 36 174%
casa 103 498%
eventos 95 459%
Outros 77 372%

100

todos os dias 29 14%

finaisdesemana 98 47.3%
22:34
10/06/2015
Figura 22
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- Tribos jovens - Forrnulario... x_

& | @ hitp//docs.google.com/Farms/d/ 1Sy Whmw-xrk331BdKCkV-gleTg--qL OznmZNcam e fviewanshytics C'HQ Pesquisar ‘ ﬁ E I
0 2% 50 75 100
Frequéncia

fodososdias 29 14%

finais de semana 98 47.3%

algumas vezesporsemana 43 208%
quantas? 19 92%

Outros 70 338%

todos o3 dias
finais de sem...
algumas vez...

quantas ?

Qutros

0 20 40 60 80

Vocés frequentam festivais, eventos especificos com foco jovem?

sim 79 382%
£1.8% ndo 128 618%

Ta . @T me
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&= | @ https://docs.google.com/forms/d/ 15wy WHnw-xrk33IBAKCKV-ele? g--gLOznrrZNezmFd fviewanalytics
\ P goog b 9--9 Y

v C | | Q, Pesquisar

0 20 40 60 80

Vocés frequentam festivais, eventos especificos com foco jovem?
sim 79 38.2%
ndo 128 61.8%

Qual ?
nenhum 104 502%
Outros 103 498%

Figura 24
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& | @ https://docs.google.com/forms/d/ 1Sy Whnw-xrk33IBAKC KV -ele? g--gLOznrrZNezmFd fviewanalytics
\ P goog b 9--9 ¥

v | | Q, Pesquisar

0 20 40 60 80

Vocés frequentam festivais, eventos especificos com foco jovem?
sim 79 38.2%
ndo 128 618%

Qual 7
nenhum 104 502%
Outros 103 49.8%

Figura 25
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Qual ?

nenhum 104 502%
Qutros 103 498%

Onde ?

nenhum 110 53.1%
Qutros 97 469%

N

Consumo: de zero a dez, sendo quao consumista vocé se considera?
0 10 48%

1 2 1%
50
[+
n 2 2 1%
3 5 2.4%

- o

Figura 26
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& | @ https//docs.google.com/Forms/d/1 vy WHnw-xrK33IBdKCKY -elel g--gLOznriZMezmFd fviewanalytics v @ || Q, Pesquisar
\ P goog Y 9--9 Y

Consumo: de zero a dez, sendo quédo consumista vocé se considera?
0 10 4.8%

1 2 1%

50
0,
“ 2 1%
“ 3 5 2.4%
" 4 13 6.3%
o 5 3 15%
) 6 15 7.2%
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 7 35 169%
8 52 251%
9 19 9.2%
10 23 111%

Vocé compra coisas que depois acaba nao usando?

sim 128 618%
nao 79 382%

Figura 27
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35 16.9%
8 562 251%
19 9.2%

10 23 111%

ndo?

sim 128 618%
nao 78 382%

sempre 17 8.2%
asvezes 127 614%
nunca 63 304%

PT = -~ & me & 3
E= @ o

Figura 28
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19 9.2%
10 23 111%
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IK.CkV-eleTg--qLOznriZMezmFd fviewanalytics

v | | Q Pesquisar

75 100

@

roupas 120 58%

sapatos 62 30%

acessoros pessoais 79 382%
Outros 67 324%

sozinho 80 386%
acompanhado 155 7409%

paisfresponsaveis 134 647%
amigos 97 469%
QOutros 60 29%
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75 100

@

roupas 120 58%
sapatos 62 30%
acessoros pessoais 79 382%
QOutros 67 324%
sozinho 80 386%
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Qutros 60 29%
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ario., X

-eleTg--qLOznirZMNczmFd fviewanalytics v @ || Q Pesquisar
acompannado 155 [4Y%
paisiresponsaveis 134 647%
_ amigos 97 469%
- Ouros 60  29%
as ?
pais 94 454%
I amigos 98 47.3%
_ vendedor 17 82%
artista 33 159%
Outros 73 353%
]

60 80

a influ

éncia no que vocé costuma consumir?

T - = @ Ll

Figura 32
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v Q, Pesquisar
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60 80

a influéncia no
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paisiresponsaveis

pais
amigos
vendedor
artista
Outros

ue vocé costuma consumir?

190 /4Y%

134 64.7%

amigos 97 469%

QOutros 60 29%
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33 159%
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Figura 33
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& | & hitpsy//docs.google.com/forms/d/1 Sy Whinw-xrk33IBKCkV-eleTg--gLOznmZ NezmF4/viewanalytics v Q|| Q Pesquisar
pais 94 454%
pais amigos 98 47.3%
amigos vendedor 17  82%
atista 33 159%
vendedor
Outros 73 35.3%
artista
Outras
0 20 40 60 80

Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?
sim 104 502%
ndo 30 145%
favez 73 353%

Se sim ou talvez, qual midia ?

V. 98 473%

v rado 8 39%
jomal 10 48%
revistas 48 237%

Figura 34
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Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?
sim 104 50.2%
ndo 30 145%
favez 73 353%

Se sim ou talvez, qual midia ?
VG 98 473%
v radio 8 39%
jarnal 10 48%

radio
jomal revistas 48 232%
internet 162 78.3%
revistas
QOutros 38 184%
internet
Outros

=

40 80 120

Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda?

sim 68 329%

Figura 35
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"c'”qpesﬁ‘u:'sar |ﬁ [:=] 53 @i 9|E

120

cias da moda?

sim 68 3529%
ndo 139 67.1%

blogs 43

I sites 43
- redes saociais 55
I e 18
internet 61

Outros 20

]

43 4%
43.4%
55.6%
18.2%
61.6%
20.2%

'g--gLOznrriZMeczmFd/viewanalytics

v & | [ Q pesquisar e ¥ A e =

120

cias da moda?

sim 68 329%
ndo 139 67.1%

blogs 43
sites 43

redes sociais 55

|

|

I app 18
|

internet 61
Outros 20

43 4%
43.4%
55.6%
18.2%
651.6%
20.2%
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QUAL? 0 U%
Outros 42 100%

Vocé acha que o seu jeito de se vestir passa alguma mensagem para as pessoas?

sim 97 469%
ndo 110 537%

Qual mensagem vocé quer passar com sua forma de vestir?

(Que euuso 0 que gosto e ndo me importo com a opnido das pessos

-

nenhum
Que sou uma pessoa capaz e divertida
Transmitir minha personalidade, gosto, efc.

TE . QM@

Figura 38

78



o 4 x| B e ) B g4 o x \ o X

X

 https://docs.google.comforms/d/1DjKSqvhg2 WAINACzOsuBXCLLkayHySPA xytpVBFMViwviewanalytics
B5C - it [ Bem-iincoaoFace., i Hotmal @ VouTube Google m()uimicaﬁeral\-c..‘ Elema: Sociedades.. 4 Assistir - Breaking B. @Vejacomoasdroga... » (] Outros favoritos

Qy &

spostas

espostas  Publicar andlise

sabrina SR T
# Editar este formulario

14

g

10 de respostas diarias

Nenfiuma

0 que eu gostolme identfico

Dicotomizacdo

Conforto

Pessoa normal

Jovem catflica

O jeito da pessoas ser. personalidade, gostos, efc
Pessoa seria (focada)

Depende do lugarmomento

Ndo me imporio com o que 05 outros pensam

101 51.7%
15 72%
1 0%
19 92%
N 33%
2 1%
2 10.5%
19 6%

32
12/06/2013
Figura 39
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mail @ YouTube Google ﬁ Quimica Geral | - c... ﬁ Tema: Sociedade e... g Assistir - Breaking B... @ Veja como as droga... » [ Outros favoritos

Menhuma 116 56%
Palavra de Deus 7 34%
Criginalidade 4 1.9%

O gue gostam 17 82%

Felicidade 16 T7.2%
Liberdade 5 24%

Bem estar 4 19%
lgualdade interior 1 05%
Variedade 2 1%
Somos normais 4 19%
Seja vocé mesmo 9 43%
Delicadas/cuidado 5 24%
Individualidade 4 19%
Personalidade da tribo 9 43%
Respeito 2 1%

Unido 1 05%

Sem padrdes 2 1%

Figura 40
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{2 cs-myrella - Formulatios Geogle pdf - Adobe Acrobat Reader DG

Arquive Editar  Visualizar Janela Ajuda

Inicio Ferramentas Documentar B (=] Q @ /20

Género:

Masculino 35 66%
Feminino 18 34%

Pl . @

Arquivo  Editar  Visualizar Janela  Ajuda

Inicio Ferramentas Documentar E H Q ® .»’20 E Myrella ~

Feminino 18 34% -
o
Idade:

15 15 283%

16 10 18.9%
‘ 17 12 22.6%

18 5 9.4%
“ 19 3 5.7% ‘
20 1 1.9%
21 2 3.8%
22 0 0%
23 0 0%
24 5 9.4%

Onde mora: r

e « @™ @ .l o

1

Figura 42
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€8 hitpz://docs.google.com/forms/ d/LBPex HIKKYIQVWFWGMSsOKH2YSEnMoBrT WWYBHSFIZE viewanalytics v
= "' EUR [ 3% :
2 1 38%
2 0 0%
30 0%
4 5 94%
Onde mora:

Jaraguado Sul 46 66.8%
5%
1.9%
3.8%
0%

N

Jaragua do Sul Guaramirim

—

Corupa

Schroeder 2
Corupa
0

Outros

Guaramirim

Schroeder

Outros

0 10 20 Kl 40

Bairro onde mora:

Amizade
Vila Lenzi
Séo Luis
Centro
Bracinho
Vila Nova

aguas claras

Com quem mora:

Figura 43
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aguas claras

Com quem mora:

pais 31T 698%

. avis 2 38%
pais

) pai, madrasta 3 57%

s mde, padrasto ] 9.4%

pai, madrasta irmdos 0 0%

mde, padrasto tios 1 1.9%

irmaos padrinhos 0 0%

tios amigos 1 1.9%

padrinhos Outros 4 745%
amigos
Outros

0 3 16 24 32
Trabalha?
Sim 26 49.1%

Nio 27 50.9%

Figura 44
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dguas claras

Com quem mora:

pais 31 69.8%

_ avos 2 3.8%
pais

) pai, madrasta 3 57%

s mde, padrasto 5 9.4%

pai, madrasta imdos 0 0%

mée, padrasto tios 1 19%

irméos padrinhos 0 0%

tins amigos 1 1.9%

padrinhos Outros 4 7.45%
amigos
Outroz

0 3 16 24 32
Trabalha?

Sm 26 491%
Mo 27 50.9%

Figura 45
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€ a https://docs.google.com/forms/d/16P e HAKEYIQVWRWGMSsOKHZYSEn MgbrTWWYEKSFAZE viewanalytics V@ Q

@O

Estuda?

Sim 40 T75.5%
Nio 13 24.5%

Vocé pertence ou se identifica com alguma tribo? Qual ou quais:

Hippie 1 2%
Rockand Roll 12 24.5%
Emos 1 2%

Hippie
Rockand R Patricinhas 3 61%
Skatistas M 224%

Surfistas

Emos

2

Fatricinhas

Cosplay 1 2%
Skatistas .

Mauricinhos 4 8.2%
Surfistas Neds 6 12.2%
Cosplay Gunge 2 41%
Mauricinhos Gospel 0 0%

Nerds HipHop 13 265%

NemMNem 1 2%
Punks 1 2%

Grunge

Gospel

Figura 46
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& | @ https:/fdocs.google.com forms/d/16Pex HOKIYIQWVWFWGMS s OKHZVSER Mg

YOx5f2ZEviewanalytics

Vocé pertence ou se identifica com alguma tribo? Qual ou quais:

Hippie 1 2%
Rock and Roll 12 24 5%
Hippie Emos 1 2%
Rock and R Patricinhas 3 6.1%
Skatistas 1 22 4%
Emos
. Surfistas 2 4.1%
Patricinhas
Cosplay 1 2%
Skatistas o
Mauricinhos 4 8.2%
Surfistas Nerds 6 122%
Gosplay Grunge 2 4.1%
Mauricinhos Gospel 0 0%
Merds Hip Hop 13 26.5%
Grunge Mem Mem 1 2%
Gospel Punks 1 2%
Hip Hop Qutros 12 24.5%
MNem Mem
Punks
Qutros
0 3 5} 9 12

Qual sua opinido sobre tribos jovens?

M&o sei

Figura 47
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-U Grafico pergunta 3-C5 - Fo., %

JupgIMCZvord QSrbhitaBuaWrlH/LPrHBzeWHOME Aviewanalytics 7 X || Q Pesquisar * B4 4 e | =

ar analise A

tribos jovens? i

Cadajoemtem seuestlo 9 7%
Nio tem opinido formada 11 20.6%
- Respeitam as tribos jovens, pois sdo normais e legais 15 28.3%

_ Grupa de pessoas que gostam das mesmas coisas 3 57%
_ Esses habitos sociais dos jovens sdo uma maneira de expressdo 2 16%

Desnecessano as trbos jovens 1 1.9%
Forma de diverséo 3.8%

Modinhas 7.5%

Racistas 1 19%

L= ]

m

As tribos sd0 importantes para a construgdo de uma sociedade 2 3.8%
Seacham 1 19%
Anuledas 2 38%

tas didrias

pibril
10/06/2015
Figura 48
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eu acho legais, pois fazemos coisas legais.
uma forma de diversdo

cada jovem tem seu estilo.

sdo racistas demais.

o ser humano é um ser sociavel, e de acordo com as suas vivencias e suas preferéncias se reunem em grupos.

Quais sdo as principais caracteristicas de use comum em sua tribo?

calcas 35 T0%

saias T 14%
calcas camisetas 32 64%
saias camisas 15 30%
camisetas cuttas 13 26%
N longas 16 32%
T largas 15 30%
justas 14 25%
longas
jeans 22 A4%
largas
_ malhas 8 16%
Lo chamativas 8  16%
o discretas 9 18%
malhas Outros 1 2%
chamativas
discretas
Qutros
0 ] 16 24 32

Figura 49
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— ’ aiscretas -] 155
malhas Outros 1 2%
chamativas
discretas
Outros
0 8 16 24 32

Quais sdo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo?
escuras 32 68.1%
e vibrantesfvivas 10 21.3%
neutras 16 34%
Outros 2 4.3%

vibrantes/vivas

neutras

Outros

18 24

(=]
(==

Quais sdo as principais caracteristicas de uso comum em sua tribo?
colares 12 324%
pulseiras 27 73%
lencos 7 18.9%
anéis 14 37.8%
Outros 3 81%

colares
pulseiras
lengos
anéis

Outros

Figura 50
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ISCretas ¥ (6%
Qutros 1 2%

escuras 32 62.1%
ranteshivas 10 21.3%
neutras 16 34%
Outros 2 43%

olares 12 324%
seiras 21 3%
lengos 7 18.9%

anéis 14 37.3%
OQutros 3 8.1%

20:04
10/06/2015
Figura 51
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lisas 20 46.5%
chamativas 12 27.9%

m personagens 19 44.2%
¥adrez 6 14%

Outros 1 2.3%

tos 27T 67.4%
gos 18 38.3%
gido 2 43%
tural 17  36.2%
itros 2 4.3%

1l ?

20:05
10/06/2015
Figura 52
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lisas 20 46.5%
chamativas 12 27.9%
personagens 19 44.2%
xadez 6 14%
Qutros 1 23% H

s 21 574%
s 18 38.3%

do 2 4.3%
al 17 36.2%
0 2 4.3%
4

20:05
10/06/2015
Figura 53
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nalytics "CHQPESQUESM | wBa +§ 4 0 | —
6.3% -
p 14 264%
p 23 434%
6 11.3%
k 18 3%
3 5  94%
k 4 T75%
e & 11.3%
e 19 358% H
a 1 1.9%
a 3B 679%
s 3 94%
33 623%
20 377%
4  T75%
24 45 3% i

BT 5 |.-_ |EJ?|_ _|||| I':' 20:05

10/06/2015
Figura 54
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T —

1] il 16 24 32

Onde sua tribo geralmente se encontra:

shopping 33 62.3%

shopping pragca 20 377%
praca igreja 4 75%
o casa M 45.3%
igreja
eventos 21 39.6%
casa Outros 6 113%
gventos
Qutros
1} 8 16 24 32
Com que frequéncia:
todos os dias 7 17.5%
R finais de semana 27 675%
fingis de sem._. algumas vezes porsemana 6 15%
Outros 2 K%
algumnas veze...
Qutros
0 5 10 15 20 25

Vocés frequentam festivais, eventos especificos com foco jovem?

Sim 16 30.2%
Nao 37 69.8%

Figura 55
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shoppng 33 623%

3 paga 0 377%
geg 4 75%

casa 24 453%

eventos 21 39.6%

Ouros 6 11.3%

todososdias 7 175%

finais de semana 27 67.5%

I aloumas vezes porsemana 6 15%
Outros 2 5%

0o jovem?

Sim 16 30.2%
Nao 37 69.6%

205
10/06/2015
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Figura 56
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-

T 175%
21 67.5%
b 15%
2 5%

20:06
10/06/2015
Figura 57
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& @ https//docs.google.com/forms/d/16Pex HIKKYIQUWFWGMSsOKH2YSEnghT WWVEKSFZE fviewanalytics

Vocé compra cosas que depois acaba nao usando?

Sim 42 792%
Nao 11 20.8%

Com que frequéncia:

Sempre 4 82%
Asvezes 38 T76%
Nunca T 14.3%

Principais produtos:
Roupas 31 71
e Sapatos 8
Sapsatos Acessorios pessoais 11 27
Acessirics pe._ Qutros 4

0.0 75 15,0 225 0.0
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Figura 59

alytics "CHQPESQ‘U!'SE‘I’ | ﬁ B ¥+ @ e | =
(4

8.2%

7.6%

4.3%

Roupas 31 77.5%
Sapatos 8 20%

spessoais 11 27.5%
Outros 4 10%

20:06
10/06,/2015
Figura 60
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2 792%
1N 20.8%

mpre 4 82%
ezes 38 T76%
unca 7 14.3%

Roupas 31 775%
Sapatos & 20%

Acessorios pessoais 11 27.5%
Outros 4 10%

PT » @™ ol
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W https://docs.google.com/forms/d/16P e HIKkVIQVWFWGMSsOKH2VSEnMgbrTWWYESTIZE viewanalytics

Dutrss;
0 75

0, 150 ki a0
Vocé faz suas compras;
Sozmho 34 B42%
suzitho Acompanhado 33 62.3%
Acompanhado
Quem te acompanha?
Paisiresponsavels 21 61.8%
Paishesporss.. Amigos 22 B47%
Amigos Outs 3 66%
Cutros

Alguém influéncia suas escolhas?

Pais 12 324%

Pais Amgos 21 T3%
Amigos Vendedor 5 135%
Atista 4 10.6%

Vendedar
Quiros 5 135%

Artista

Outros



Figura 62

SFIZE fviewanalytics "C'quesq'uiss'r ‘ e ¥ A& O | =

£

Sozinho 3 642%
Acompanhado 33 62.3%

Pais/responsaveis 21 618%
Amigos 22 647%
Outros 3 B88%

Pais 12 324%
Amigos 2T T3%
Vendedor 5 13.5%
Atista 4 108%
Qutros 5 135%

20:06
10/06/2015
Figura 63
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& | & https//docs.google.com/forms/d/16Pex HIKKVIQVWFWGMSSOKH2YSERMoBITWWYEGTZE Avewanalytics v @ || Q Pesqu
Ouims;
00 75 150 25 00
Vocé faz suas compras:
Sozinho 34 64.2%
Sozinho Acompanhado 33 62.3%
Acompanhado
Quem te acompanha?

Pais/responsaveis 21 61.6%

Paitesponsd... Amigos 22 647%

Amigos Outras 3 B8%
Qutros

Alguém influéncia suas escolhas?

Pais 12 324%

Pais Amigos 21 T3%
Amigos Vendedor 5 13.5%
Aista 4 10.8%

Vendedor
Outros 5 135%

Artista

Qutros

0 5 10 15 20 25

Figura 64
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\ € | & https://docs.google.com/forms/d/16Pexd HIKKYIQUWFWGMSsOKH2YSEnMghrTWWYBISFIZE viewanalytics v

AULTUD o e o)

Artista

Qutros

Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?

om 4 453%
Tavez 16 30.2%
No 13 245%

Se sim ou talvez, qual ou quais midias:

™V 29 T76.3%
v Radio 4 10.5%
s Jomal 2 B3%
Revistas 6 15.6%
Jornal
Internet 30 75.9%
Revistas Outros 1 26%
Internet
Qutros

Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda?

Sim 21 509%

Figura 65
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ULTUD ot g e i

Artista

Outros

Vocé acha que a midia tem alguma influéncia no que vocé costuma consumir?

Sim 24 453%
Tavez 16 30.2%
Nio 13 245%

Se sim ou talvez, qual ou quais midias:

™V 29 76.3%
v Radic 4 105%
nidie Jomal 2 5.3%
Revistas 6 15.6%
Jornal
Internet 30 78.9%
Revistas Outros 1 2.6%
Internet
Cutros

Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda?

Sim 21 50.9%

Figura 66
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Internet 30 /5.9%

Revist
BsiaE Outos 1 26%
Internet

Outros

[=1
n
=
=]
=
(=4
[ %)
E=]
[
en

Vocé costuma ler ou seguir as tendéncias da moda?

Sim 27 50.9%
Nao 26 491%

Se sim, em qual veiculo de comunicagao:
Internet 20 71.4%

Internet Blogs T  25%
Blogs Sites 6 214%
. Redes sociais 15 536%
Sites
Aplicatvos 9 321%
Redes sociais
Aplicatives
0 5 10 15
Vleg

Figura 67
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Internat 30 76.9% N
Ouos 1 26%

Sim 27 50.9%
Nio 26 491%

Internet 20 71.4%

Blogs 7 25%

Stes 6 214%

Redes sociais 15 53.6%
Aplicativos 9 32.1% El

107
10/06/2015
Figura 68
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Vocé acha que o seu jeito de se vestir passa alguma mensagem para as pessoas?

Sm 16 302%
Nio 37 69.8%

Qual mensagem vocé quer passar com sua forma de vestir?
nenhum

estar confortavel e de bem comigo mesma

que eu sou legal

normal como todos

nada
jovem descolado

(nico

Qual mensagem sua tribo que passar com sua forma de vestir e interagir?

Figura 69
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€ a https://docs.google.com/forms/d/1spa_Gh&Mcjndu5gLNFREy00-ad0iDHO5 QR CwotGD g/ viewanalytics

53 respostas

Visualizar todas as respostas Publicar analise

Resumo

Qual mensagem vocé quer passar com sua forma de vestir?

Cada jovemtemseuestlo 4 75%

Que sdodnicos 1 19%

Estar sempre confortavel 2 35%

Qual mensagem sua tribo quer passar com sua forma de vestir e interagir? 2 38k
Cadaumtemseuestio 9 17% 1 1%

Nao querem passar nenhuma mensagem 10 18.9% 1 13%

(Jue somos pessoas normais, legais. humildes e divertidas 13 24.5% 2 3%

NAo ha preocupacdo comaaparéncia 1 19% 1 19%

Vocé tem que se vestir de maneira que vocé ndo sejajuigade 1 19% 1 1%

Nao responderam 12 226% 1 1.9%
Anladas T 132% 37 oY

Figura 70

Figura 65
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