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1. TEMA

O cinema como criador de tendéncias de moda.

2. DELIMITACAO DO TEMA

A influéncia da industria cinematografica no momento em que os jovens entre 14 a 20

anos de Jaragud do Sul e regido seguem tendéncias de moda.

3. PROBLEMA DE PESQUISA

Em cidades de médio porte como Jaragud do Sul e regido, onde predominam
caracteristicas culturais locais e uma interacdo com diferentes tendéncias globais, torna-se
relevante investigar se o cinema desempenha um papel de criador de tendéncias de moda entre
os jovens. Com isso, a questdao central é: O cinema é um criador de tendéncias de moda para

jovens de Jaragud do Sul e regido?

4. HIPOTESES

° Os jovens sao influenciados pela industria cinematografica ao tentarem seguir uma
tendéncia de moda;
° O consumo do mercado da moda de um determinado tipo de roupa ou estilo aumenta

apods o lancamento de uma série ou filme, criando assim uma nova tendéncia de moda;
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° Com o avanco da tecnologia na inddstria cinematografica, atrelada as plataformas de

streaming', os jovens conseguem ter uma acessibilidade maior para seguir um estilo de roupa

de uma série ou filme.

S. OBJETIVOS

5.1 OBJETIVO GERAL

Analisar se a industria cinematografica influencia os jovens entre 14 a 20 anos de

Jaragua do Sul e regido a seguirem tendéncias de moda.

5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

° Investigar se a industria cinematografica tem poder na tomada de decisdo dos jovens
em relacdo ao jeito em que se vestem.

° Compreender como o cinema em geral aumenta o consumo do mercado da moda.

° Entender como o avango da tecnologia na industria cinematogrifica vem se

desenvolvendo junto com a moda e as tendéncias.

6 JUSTIFICATIVA

O cinema desempenha um papel crucial na criacdo de tendéncias de moda, desde sua
origem ele ndo apenas mostra os valores, cultura, estética e estilos da época, mas também
antecipa e influencia a criacdo de tendéncias, principalmente na inddstria da moda. As roupas
e acessorios mostrados nas telas do cinema em sua maioria se tornam tendéncias,
influenciando ndo somente as grifes, mas também a moda cotidiana. Se desde os primérdios

do cinema ele j4 influenciava na criagdo de tendéncias, como podemos observar na ascensao

'Streaming € a tecnologia que permite transmitir conteidos multimédia, como videos e musicas, em
tempo real, sem a necessidade de fazer download. O streaming € feito através da internet, a partir de um

servidor que armazena os contetdos, e é reproduzido automaticamente no dispositivo do utilizador.
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do vestido preto do filme “Bonequinha de Luxo”, agora com a expansdo da industria

audiovisual por meio das plataformas de streaming queremos saber se essa influéncia € mais
evidente.

E de extrema importincia entendermos a influéncia cultural e econdmica entre as duas
areas, jJa que o tema também dialoga com questdes contemporaneas, como a democratizacao
do estilo, o impacto da globalizacdo e criacdo de novas tecnologias no consumo de moda.
Sendo assim, a pesquisa busca evidenciar a importancia do cinema ndo apenas como lazer,
mas como agente ativo na cria¢do de tendéncias na industria da moda.

A escolha de Jaragud do sul e regido como foco dessa pesquisa se justifica por ser o
local da pesquisa, permitindo uma andlise mais proxima e contextualizada da realidade
sociocultural do municipio e regido, como também notamos que a regido apresenta um
equilibrio entre costumes locais e influéncia de tendéncias mundiais, o que proporciona um
campo mais aberto para analisar a relacdo entre o cinema e a moda no contexto dos jovens

entre 14 a 20 anos de Jaragud do Sul e regido.

7 FUNDAMENTACAO TEORICA

7.1 MODA

A moda é um sistema amplo, que engloba muitos contextos distintos, que vao muito
além do uso das roupas, englobando também questdes sociais, politicas e sociolégicas. De
acordo com Palomino (2003, p. 15) “A palavra “moda” vem do inglés modus, significando

modo, maneira”.

O conceito de moda surge no Final de Idade Média, com o surgimento das cidades e
com isso o desejo de imitagdo das pessoas, que passam a produzir copias das roupas das
pessoas das classes mais altas, com o passar dos anos a moda também passa a distinguir
membros de um determinado tipo de grupo, expressando ideais e sentimentos. (PALOMINO,

2003).
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Além do desejo de buscar um significado, Rybalowski (2013) também afirma que hd um

desejo de se diferenciar na sociedade, por isso as pessoas buscam uma identidade prépria ao
vestir- se, os padroes de beleza influenciam de certo modo, mas ha pessoas que acreditam na
necessidade de uma liberdade criativa. A roupa pode definir os trejeitos pessoais de cada um e
como a pessoa quer ser vista pela sociedade.

As vestimentas sdo uma necessidade bésica do individuo relacionando o seu grupo, mas
a moda também aborda a criatividade, as suas invencdes e o seu modo de como se portar no
mundo. Além disso, a moda € um estilo de vida traduzindo a classe social em que o individuo
faz parte, pois adentrada na rotina, traduz os gostos pessoais dos membros. (LIMA, 2013).

Com isso, entende-se que hd uma parte simbdlica em comprar roupas com a demanda
de produtos que buscam sentidos. Nas industrias do vestudrio, cada peca estd ligada a um
evento que serd reconhecido e analisado na comunicac¢do social. Ou seja, um produto de moda
€ um objeto consumivel quando traz um conteudo e uma definicao. Essa comunicacdo permite
que haja a realizacdo da transformacdo de um conjunto de associacdes, sentimentos e
conhecimentos para as roupas, sendo um objeto de consumo. Baseado nisso, é ensinado os
comportamentos sociais e as praticas de vestimenta. (FEGHALI, 2013).

Desta forma, quando se lanca uma colecdo de moda no mundo, ndo se tem somente a
intencao de informar ou sensibilizar, mas sim atribuir um significado. Assim, planeja-se que o
consumidor adquira um comportamento estético usufruindo da sua criatividade no uso da
peca. (FEGHALL, 2013).

Com a criatividade, de acordo com a autora Vera Lima (2013), muitos estilistas de moda
se inspiram para dar inicio as suas cole¢des, ndo somente as antigas civiliza¢des da primeira
metade do século XIV, mas também englobam pecas do final do século XVI aos dias atuais.
“Nesse processo criativo, tal como ocorre em todas as artes, pode-se dizer que cada pega de
uma colecdo retine em si a memoria das formas vestimentares de todos os tempos.” (LIMA,
2013, p.48). Por esses e outros intimeros motivos, os consumidores passaram a comprar
roupas regularmente, considerando as tecnologias atuais, a produ¢do em massa e a facilidade
de adquirir tais pecas. Os principais meios que motivam a comprar produtos de moda & estar

na moda, ficar atraente, impressionar 0s outros, ser aceito pelo grupo e preencher
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necessidades. Dentro desses meios que motivam a compra, hd também muitos elementos que

atraem o consumidor, como a cor, a textura e o estilo. (FEGHALI, 2013).

7.1.1 Tendéncias de moda

Ao longo da histéria, de acordo com Dario Caldas (2015 apud CAMPOS; WOLF, 2018,

p-19), a primeira apari¢do da palavra “tendéncia” ocorreu no século XIII, na Franca. Tal
palavra era usada para manifestar o romantismo, expondo o amor que era marcante na época
da Baixa Idade Média e no desenvolvimento da burguesia.
No decorrer do tempo, houve outros inumeros significados para essa mesma palavra. No
século XVII sendo utilizada pela area da ci€ncia com o sentido de forca e impulso. Durante a
Revolugdo Francesa, houve o significado de finitude, algo que € finito. E a area da fisica, que
consolidou o significado como “atracdo”. (CAMPOS; WOLF, 2018).

Moncgores (2013 apud CAMPOS; WOLF, 2018, p.21) afirma que finalmente no ano de
1936 a palavra tendéncia foi usada para caracterizar um item na area de design, o mesmo foi
registrado nas paginas da revista Trend, editada pela DIA — Design and Industrial Association
(1915), foi entre os anos de 1946 e 1975 que as tendéncias adquiriram uma compreensao
parecida com a de hoje, enfatizando sua relevancia.

Uma tendéncia € formada pelo conjunto de opcdes individuais, que posteriormente
formam um gosto coletivo. Elas surgem e desaparecem sem uma explicacdo especifica. Cada
pessoa tem razdes para preferir uma pratica ou gostar de um objeto. (ERNER, 2015). Além
dessas razdes, Erner (2015) comenta que existe uma certa complexidade ao entender como se
espalha um gosto por uma sociedade, pode-se entender que os individuos sdo facilmente
manipuldveis por opinides que os levariam a aderir certos objetos, ou que as tendéncias sdao
consequéncias de escolhas de pessoas agrupadas. Ele comenta: “As tendéncias nasceram com
a modernidade; elas sdo consequéncias das mudangas observadas desde o fim do século X VIII
nos ambito econdmicos, tecnoldgicos e socioldgicos.” (ERNER, 2015, p.30)

Desta forma, percebe-se que desde os anos 30, o cinema ja comecava a inspirar as

mulheres de todo o mundo, seja pelos tipos de vestimentas, os penteados, os comportamentos,
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e isso apenas foi ganhando cada vez mais forca com o passar dos anos e décadas.

(PALOMINO, 2003).

7.2 MODA E CINEMA

De acordo com os autores Pettermann, Del Vechio e Bona (2008), o cinema e a moda
possuem grande relacdo. Ambas podem ser consideradas formas de linguagem e de expressao,
sendo um dos fendmenos de maior influéncia na sociedade atual. Esses dois movimentos e sua
relacdo sempre estiveram ligados ao comportamento. Além de ser fonte de entretenimento, o
cinema sempre teve referéncia no mundo da moda, € por meio dos filmes que temos registros
de determinadas épocas ou movimento cultural que o enredo do filme nos tras.

Evidentemente a moda teve uma grande evolucdo apds a invengdo do cinema, pois todas
as roupas e o estilo de vida das estrelas mostradas na televisao se tornaram objeto de desejo de
muitas pessoas. (PETTERMAN, DEL. VECHIO e BONA, 2008). Como cita (MORIN, 1972,
p.- 97) “Sao as estrelas de cinema que se colocam na vanguarda das grandes tendéncias da
moda, quebrando ou suavizando os tabus vigentes.”

Segundo Butchart (2016 apud Silva, 2021) a relacdo entre a moda e o cinema progrediu
em Hollywood durante a Era de Ouro hollywoodiana, periodo entre a década de 1930 até os
anos 1960. A invencdo dos filmes, com suas imagens que se movimentam, colocou a mostra o
mundo da moda e da alta costura para um publico maior, onde depois de tal marco a industria
da moda e do cinema estariam codependentes ligados até os dias atuais. Sendo assim, segundo
Campos e Ribeiro (2021) os figurinos de personagens da televisdo e cinema tem suma
importancia, ji que, além de compor o personagem, marcam uma época e determinam o
carater do personagem, o figurino pode também virar referéncia de moda e se tornar desejo de
consumo de diversos telespectadores.

Nao somente os personagens nas telas, mas premia¢des no mundo do cinema, tais como
Emmy, Oscar, Festival de Cannes, etc., também desempenham um papel de influéncia para os
consumidores, estes que procuram looks semelhantes aos dos atores e atrizes que passam pelo

tapete vermelho. (SOUZA, VIEIRA, 2021).



7.2.1 A influéncia da indistria cinematografica na moda

A ligacdo da moda e do cinema se deu inicio durante a Grande Depressiao nos Estados
Unidos em 1929. Os americanos tentaram se desligar da grande crise por meio do cinema. As
pessoas da época pré televisdo iam ao cinema local algumas vezes na semana assistir os filmes
americanos que na época eram lancados. Eram esses filmes que divulgavam a moda para as
mulheres. Na época, toda jovem queria se parecer com alguma super estrela do cinema.
(CIETTA, 2012). De acordo com Chierichetti (1976 apud Silva, 2021) a década de 1930 foi
época em que as mulheres ao redor do mundo mais se influenciaram pelas atrizes de cinema
no seu modo de vestir. Observamos essa influéncia do cinema também nos anos seguintes, de
acordo com Silva e Zotareli (2010) o filme “Sabrina” (1954, Billy Wilder) com seus vestidos
de cintura marcada que iam até os joelhos, acompanhados de saltos altos representavam
perfeitamente o cenario da moda da época. Ja na década de 1960 com o filme “Bonequinha
de Luxo” (1961, Blake Edwards), vimos a ascensdo do vestidinho preto usado por Hepburn na

obra. Também segundo Silva e Zotareli (2010, n.p):

“O figurino de Holly (Audrey) foi construido pelo estilista francés Hubert
Givenchy feitos exclusivamente para a atriz, dando um ar de feminilidade,
elegincia e refinamento. E por consequéncia determinou novos padrdes da

imagem mulher, delicada, magra e livre.”

Essa influéncia foi se propagando ao passar do tempo, com Patricinhas de Beverly Hills
(1995, Amy Heckerling) nos anos 90 e também Sex and the City (1998, Darren Star) nos anos
2000. Com isso podemos observar como a industria cinematografica tinha uma influéncia
direta na criacdo de novas tendéncias na industria da moda, uma simples producio
cinematografica pode moldar um novo padrao sobre feminilidade, tendéncias e influenciar

diretamente no consumo de milhares de pessoas.

7.3 O CINEMA NAS PLATAFORMAS DE STREAMING

A evolugdo da tecnologia nas ultimas décadas tem transformado profundamente a forma

como consumimos entretenimento, especialmente séries e filmes. Desde o advento da
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televisdo até a era do streaming, cada avanco trouxe novas possibilidades e uma experiéncia

mais rica para os espectadores. (FARIA, 2020).

Segundo Faria (2020) a chegada do DVD nos anos 1990 trouxe uma qualidade de
imagem e som superiores. Porém, o verdadeiro salto ocorreu com a popularizacdo da internet
e, posteriormente, com o surgimento das plataformas de streaming. O Netflix, HBO Max,
Amazon Prime Video e outras diversas plataformas mudaram a dindmica do consumo de
conteudo. Agora, € possivel acessar um catdlogo vasto de séries e filmes de qualquer lugar, a
qualquer momento, com apenas alguns cliques.

Para Massarolo e Mesquita (2017) essa facilidade e conveniéncia resultaram em um
aumento significativo no consumo de séries e filmes. As pessoas passaram a maratonar
temporadas inteiras em um unico dia, um fendmeno conhecido como "binge-watching". Além
disso, a diversidade de conteidos disponiveis permite que cada espectador encontre algo que
se alinhe aos seus interesses, desde producdes independentes de pequenas empresas a até

mesmo grandes langcamentos de Hollywood.

7.3.1 Como as plataformas de streaming facilitam os jovens a seguirem uma tendéncia

de moda

O mundo moderno trouxe novas formas de entretenimento. Porém, como € citado por
Campos e Ribeiro (2021, p.122): "A televisdo ainda nos dias de hoje € uma das midias que
mais influencia o consumo das pessoas, pois ela € uma vitrine do que acontece no mundo".
Essa aproximacdo com o publico faz com que os personagens possam ser vistos como uma
inspiracdo ou como alguém préximo do espectador. Logo, suas formas de se vestir passam
emocdes que podem se relacionar mais profundamente com o publico do que ocorreria caso o
mesmo produto fosse observado em um manequim.

O surgimento das plataformas de streaming possibilitou que os hdbitos de consumo se
consolidassem, tendo em vista que o consumidor nido precisa mais sair de sua casa e se
deslocar para uma locadora ou cinema, facilitando o consumo cinematogrifico imediato
(PARISER, 2011).

Para Medeiros (et al., 2014, p.2):
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"Com a Internet, as distancias foram encurtadas, tornando o consumo de
moda globalizado. Hoje em dia, a difusdo de informacdes de moda, fotos e
relatos via blogs e demais midias sociais tem influenciado fortemente o modo

como os jovens de diferentes paises se vestem."

Segundo TOMA (2023), o surgimento das plataformas de streaming e a maior
democratizagdo do acesso ao entretenimento podem ter modificado as tendéncias de consumo,
distanciando-as das influéncias culturais tradicionais. Com base nisso, se embasa a ideia de
que as plataformas de streaming influenciam as tendéncias de consumo. Um exemplo seria a
moda, pois a facilidade em acessar séries e filmes no dia a dia gera uma maior influéncia das
pecas do vestudrio usadas em producdes ficticias em relacdo ao publico, afetando também a
escolha de produtos.

De acordo com Campos e Ribeiro (2021): "A escolha da celebridade determinard o
sucesso de vendas de um produto ou de uma ideia". Essa afirmagdo expressa o impacto que
uma série ou filme causa quanto a valorizacdo de pecas de vestudrio presentes nos
personagens aos quais atrizes e atores com credibilidade fazem papel. O que gera uma grande
quantidade de investimentos em patrocinio de marcas que buscam ter suas vestimentas mais

valorizadas, gragas a associa¢do do produto com uma celebridade.

8 METODOLOGIA

A abordagem dessa pesquisa € quantitativa e bibliografica, onde inicialmente serd
realizada uma revisdo da literatura que aborda a relagdo entre cinema e moda, explorando
como filmes e séries influenciam estilos e tendéncias ao longo do tempo. Essa etapa inclui a
andlise de livros e artigos académicos que discutem o impacto visual e cultural do cinema na
moda. Com base nesses estudos, serd elaborado um questiondrio que visa identificar se os
jovens entre 14 e 20 anos de Jaragud do Sul e regido sofrem alguma influéncia do cinema nas

suas escolhas de vestudrio e estilo pessoal.
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O questiondrio serd aplicado aos jovens por meio das plataformas digitais, com

perguntas que investigaram até que ponto eles foram influenciados por filmes e séries e como
isso reflete em suas preferéncias de moda, e ao seguirem tendéncias de moda criadas pela
inddstria cinematografica. Apds a coleta dos dados, serd realizada uma anélise estatistica para
identificar os padrdes nas respostas e posteriormente discutir os resultados conjuntamente dos

estudos pesquisados anteriormente.

9 CRONOGRAMA

Quadro 1- Cronograma do projeto de pesquisa relativo ao semestre 2025/1.

ATIVIDADE MESES
2024/1
set [ out | nov | dez | fev

Definicao do tema X

Delimitacao do Tema X

Problema X

Hipéteses X

Objetivo Geral e Objetivos Especificos X

Justificativa e Fundamentacao Tedrica X X
Metodologia e Cronograma X | X
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Finalizaciao do Projeto com elementos pos-textuais e X
formatacao

Entrega ao orientador X
Apresentacio para a banca X

Quadro 2 - Cronograma do projeto de pesquisa relativo ao semestre 2025/1.

ATIVIDADE MESES
2025/1
fev | mar | abr | mai | jun jul
Corregoes no trabalho sugeridas pela | x X
banca
Formulac¢ao do questionario X
Aplicacao do questionario X X
Anadlise e interpretacio  dos X X X
resultados do questionario
Escrita dos resultados e discussoes X X
Escrita das consideracoes finais X X
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Elaboracao da apresentacio final X

Entrega final do trabalho X X
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