MINISTERIO DA EDUCACAO ]
SECRETARIA DA EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

INSTITUTO FEDERAL DE SANTA CATARINA
iNsTiTuToFEDERAL ~ CAMPUS QARAGUA DO SUL )
CURSO TECNICO INTEGRADO EM QUIMICA

ALEXANDRA VIEIRA
EDUARDO JAIR BORBA
JEDIAEL BURDIAO DE MOURA
LUANNA GABRIELA VOLZ

POLUICAO VISUAL NA AVENIDA GETULIO VARGAS DE JARAGUA DO SUL,
SC

JARAGUA DO SUL, 2012



ALEXANDRA VIEIRA
EDUARDO JAIR BORBA
JEDIAEL BURDIAO DE MOURA
LUANNA GABRIELA VOLZ

POLUICAO VISUAL NA AVENIDA GETULIO VARGAS DE JARAGUA DO SUL,
SC

Submetido ao Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia de Santa
Catarina como parte dos requisitos do eixo

formativo Conectando Saberes.

Orientador e Coordenador: Jean Raphael Zimmermann Houllou

JARAGUA DO SUL, 2012



SUMARIO

2. DELIMITACAO DO TEMA.....oomcoeeeeeeeeeseseeeseeseesses s sssses s ssnsaes s s
B PROBLEMA ..ottt
B, HIPOTESES ...ttt sttt sttt
5. OBJIETIVO GERAL .....ovvoceeeeeveceeeee e
6. OBIETIVOS ESPECIFICOS........ooiveeeeeeeeeesseeeseeesees s sessaes s sssasssen s
7. JUSTIFICATIVA oottt
8. FUNDAMENTAGCAO TEORICA .......oooieieeeeeeeeeeeeeeeseee s sssessaensn s
9. METODOLOGIA. ......oooooeveeeeseeveeeeees e sees s es s sas s essn s s
10. CRONOGRAMA ........oorvieeeeieeeeeeeeessesess s ses s s st 10

11 REFERENCIAS ..o e e ee e et e e e e et e e e et e e e e e es e se e e erar s 11



1. TEMA

Polui¢do Visual na Avenida Getulio Vargas de Jaragua do Sul, SC.

2. DELIMITACAO DO TEMA

Analise da lei n°® 3528 de 05/03/2004 que trata de publicidade ao ar livre no
municipio de Jaragud do Sul, afim de verificar a area dos letreiros presentes e
estabelecimentos comerciais localizados na Avenida Getalio Vargas, bem como se esta

acordo com a &rea maxima permitida prevista na lei municipal.

3. PROBLEMA

A lei municipal n° 3528 de 05/03/2004 que trata de publicidade ao ar livre no
municipio de Jaragua do Sul, é respeitada nos comércios da Avenida Getulio Vargas quando
se diz respeito a area maxima permitida para letreiros? Qual a opinido das pessoas que

circulam nessa avenida sobre a comunicacdo visual nela presente?

4. HIPOTESES

e A area maxima permitida para letreiros prevista na lei municipal n® 3528 de
05/03/2004, ndo estd sendo respeitada pelos comércios da Avenida Getulio
Vargas.

e As pessoas que circulam na Avenida Getdlio Vargas, desconhecem a lei
municipal n® 3528 de 05/03/2004 que visa a preservacdo do meio visual.

e As pessoas que circulam na Avenida Getalio Vargas, ndo se sentem afetadas [

comunicacéo visual presente na Avenida.

5. OBJETIVO GERAL

Analisar a lei n°® 3528 de 05/03/2004 que trata de publicidade ao ar livre no
municipio de Jaragua do Sul, e verificar se os letreiros presentes em comércios na Avenida
Getulio Vargas estdo respeitando a lei municipal quanto ao tamanho maximo permitido, e
identificando também, a opinido das pessoas que circulam na avenida sobre a comunicagao

visual nela presente.



6. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analisar a lei n° 3528 de 05/03/2004 que trata de publicidade ao ar livre no
municipio de Jaragua do Sul.

e Fotografar os letreiros presentes nos comércios da Avenida Getulio Vargas de

Jaragua do Sul.

e Fazer escalas com as fotografias tiradas, a fim de verificar se a area maxima para
letreiros prevista na lei municipal jaraguaense n° 3528 de 05/03/2004, est& sendo

cumprida.

e Aplicar questionarios para as pessoas que circulam na Avenida Getulio Vargas,

identificando a opinido delas sobre a comunicacdo visual presente na avenida.

7. JUSTIFICATIVA

Nos imGveis comerciais, existe a necessidade de letreiros que informam o tipo de
negécio desenvolvido nesse local. Uma pesquisa com relacdo a publicidade dos
estabelecimentos comerciais mostrou que na Rua Augusta localizada em Sao Paulo, SP,
apenas 18,96% dos entrevistados concordam com a afirmacdo de que o anuncio da fachada
ajudou a identificar a loja, j& que as vitrines e, muitas vezes, a propria arquitetura
diferenciada, funcionam como andncio do negécio (MENDES, VARGAS, 2000).

Segundo a Secretaria de Estado da Ordem Publica e Social do Distrito Federal,
0 excesso de propaganda irregular pode caracterizar a poluicéo visual das cidades e prejudica
a qualidade de vida da populagéo, pois os pedestres apresentam dificuldades em transitar
livremente pelas calgadas, a visibilidade dos motoristas pode ser afetada, colocando em risco
a seguranca do transito. A grande quantidade de informaces presentes nas cidades pode gerar
confusdo, cansaco, desatencéo, estresse e, em alguns casos, pode acarretar depressdo, sendo
gue na maioria dos casos, a poluicdo visual afeta negativamente 0 meio ambiente, retirando a
beleza natural da cidade (Secretaria de Estado da Ordem Publica e Social do Distrito Federal,
2009).

Segundo o arquiteto e professor da Pontificia Universidade Cat6lica do Parana,

Luis Salvador Gnoatto (MURMEL, 2009), a comunicacdo como parte do ambiente urbano é



marca das cidades contemporaneas, faz parte da rotina das pessoas e por isso as analises de
caso deveriam ser mais profundas. “Cada projeto de midia com caracteristicas especiais
deveria ser analisado por uma espécic de “Conselho Municipal de Comunicagdo Visual” a
semelhanca do Conselho de Urbanismo. Assim, se evitaria a aplicacdo da lei pura e simples, e

nem sempre compativel com a situagdo”.

A lei municipal de Jaragua do Sul n° 3528 de 05/03/2004 visa a preservagdo do
meio visual do municipio, mas um possivel desconhecimento da populacdo sobre a existéncia
dessa lei justifica a realizacdo desse trabalho, bem como a duvida que temos em relacdo a
preservacdo do meio visual que nos circunda. Procuraremos saber se essa paisagem esta sendo
poluida, se sim, o nivel de poluicdo, quem é o maior causador dessa poluicdo, e se isso pode
afetar de algum modo, a satide da populacdo (JARAGUA DO SUL, 2004).

8. FUNDAMENTACAO TEORICA

Poluicdo Visual € o excesso de elementos ligados a comunicagdo visual, como
cartazes, anuncios, propagandas, banners, totens, placas, entre outros, que estdo dispostos em
ambientes urbanos, geralmente em centros comerciais e de servicos (SOUZA et. al., 2012).
Muitas cidades tém um grande numero de placas, pichagdes, cartazes publicitarios, que
juntamente com a falta de areas verdes e a inexisténcia de recantos naturais, constituem uma
poluicdo visual desordenada que degrada o meio ambiente (Programa de Educacéo
Ambiental, 2003).

A poluicdo visual pode estar inserida em muitos contextos e alterar o perfil de
muitos lugares, e causa reflexos imediatos a imagem das cidades. Esse tipo de poluicdo
interfere na vida das pessoas com diferentes intensidades, principalmente nas pessoas que

residem em grandes centros urbanos.

As areas publicas estdo ficando cada vez mais sobrecarregados de informacgdes
reunidas de forma irregular, tirando as principais caracteristicas de algumas areas da cidade.
Isso prejudica o turismo, interfere negativamente no comportamento humano, e nos piores
casos, pode ate gerar acidentes de transito, contribuindo para a ma qualidade de vida das
pessoas (Programa de Educacdo Ambiental, 2003).

O comprometimento da poluicdo visual, ndo pode ser medido com facilidade, mas

as consequéncias para quem transita em grandes metropoles sdo muito significativas. “Desde



a dificuldade de encontrar enderecos e identificacdo de bairros ou estabelecimentos, até a
influéncia em acidentes no trénsito, a poluicdo visual exerce no cenario urbano uma limitacdo
que pode alterar a percepcdo humana devido as transformacdes artificiais” (Programa de
Educacdo Ambiental, 2003).

Existem vérios tipos de poluicdo visual, algumas atua¢es humanas que nao estéo
ligadas a publicidade, como o grafite, pichacbes, fios de eletricidade e telefonicos, as
edificacbes com falta de manutencéo, o lixo ndo organico exposto, e outros residuos urbanos,

também séo considerados poluicéo visual.

Apesar de existirem varios tipos de poluicdo visual a publicidade é a mais comum
de todas em centros urbanos, e tem um papel muito forte na venda de informagdes. Fatores
como o poder aquisitivo do anunciante e do consumidor, podem variar nas formas de
publicidade. Com aumento da populacdo, crescem as formas de comercio e surge um mercado
com muita concorréncia, para isso, se faz um maior investimento para chegar ao maior
namero possivel de clientes. Portanto, essas atividades humanas geram prejuizos a natureza e,
por consequéncia, ao proprio ser humano (DANTAS, Ivan Coelho; SILVA, José Ednaldo
Feitoza da, 2008). Esse tipo de poluicdo é produzido por excessivas fontes de publicidades
que podem modificar a paisagem nas cidades, podendo causar transtornos a salde mental das

pessoas que vivem ou trafegam nessas vias urbanas.

A lei municipal n°3528/2004 trata da publicidade ao ar livre em Jaragua do Sul,
onde é considerada publicidade ao ar livre qualquer tipo de divulgacdo publica, a fim de
promover algum produto, marca ou atividade. Esta lei tem como principais objetivos:
Organizar, disciplinar, orientar e controlar o uso e a veiculacdo de mensagens de qualquer
natureza, respeitando o interesse coletivo, as necessidades de conforto ambiental e as
prerrogativas individuais; Garantir a seguranca das edificacGes e da populacdo; Garantir as
condicdes de seguranca, fluidez e conforto no transito e trafego de veiculos e pedestres;
Garantir os padr@es estéticos da cidade; Estabelecer o equilibrio dos diversos agentes atuantes
na cidade, inclusive atraves de incentivo a cooperacdo de entidades, instituicdes e iniciativa
privada na promoc¢do da melhoria da paisagem do Municipio. No anexo | da lei em questéo,
estdo dispostos a area maxima que letreiros e anincios podem ocupar, sendo respectivamente
27,00m? e 54,00m? (JARAGUA DO SUL, 2004).



Submetem-se a esta Lei todos os letreiros e anuncios, visiveis ou audiveis do
logradouro publico. Segundo essa lei municipal, sdo considerados veiculos ou engenhos
publicitarios as placas, cartazes, outdoors, adesivos, flamulas, faixas, banners, etc. ou
quaisquer elementos de comunicacgdo visual ou audiovisual utilizados para fazer propaganda
ao publico. Nela entende-se por anuncio ou letreiro: a publicidade exposta no proprio local
onde a atividade é exercida. Todo veiculo ou engenho publicitario, bem como seus sistemas
componentes e estruturas de sustentacdo, devera observar o seguinte: oferecer condicbes de
seguranca publica, ter responsavel técnico legalmente habilitado quanto ao projeto, execucéo,
montagem, instalacdo, manutencdo e remocdo (quando exigido), ndo prejudicarem a
visualizacdo de bens significativos e locais de interesse paisagistico, turistico e ecoldgico,
indicados pelo Poder Publico, ndo prejudicar a visibilidade, a legibilidade e o entendimento da
sinalizacdo de transito ou outro sinal de comunicacdo institucional, destinado a orientacdo do
publico, bem como a numeracdo imobiliaria, o mobiliario urbano, a arborizacdo publica, a
infraestrutura urbana e a nomenclatura dos logradouros, ndo prejudicar o livre transito dos
pedestres e a visualizacdo do trafego, respeitar o direito de vizinhanga, 0 sossego e a
tranquilidade alheia, ndo prejudicar de alguma forma a insolacdo ou a aeracdo da edificacdo
em que estiver instalado ou das edificagcdes vizinhas, ndo apresentar conjunto de formas,
sinais e cores que se confunda com as convencionadas para a sinalizagdo de transito e de

seguranca contra incéndio.

O desatendimento as disposicGes desta Lei sujeita os infratores as seguintes
penalidades: Os responsaveis pelo letreiro ou anlncio serdo penalizados com multa;
cancelamento do Alvara de Publicidade; remocdo do veiculo publicitario (JARAGUA DO
SUL, 2004). As empresas de instalacdo e de manutencdo serdo penalizadas com a suspensédo
do registro no CADEP (Centro de Aperfeicoamento e Desenvolvimento Especializado em
Projetos Industriais e Ambientais) por prazo ndo superior a um ano, até ser sanada a
irregularidade que a motivou, sob pena de cancelamento definitivo do registro. O
cumprimento de intimacdo e pagamento de multa é de responsabilidade do proprietario do

veiculo publicitario. O pagamento da multa ndo regulariza a falta.

Contudo essa lei ndo regula totalmente a poluicdo visual, pois sO trata da
publicidade como poluicdo visual, e ndo prevé outros tipos de poluicdo visual como lixo,
pichagdes, grafite, etc. Essa presente lei limita o tamanho dos letreiros e anuncios, mas néo

regula o nUmero maximo permitido para outdoors, banners, cartazes, etc.



9. METODOLOGIA

Apo6s um aprofundamento bibliografico, fotografaremos a fachada de algumas
lojas, e através de escalas, faremos a medida aproximada da area dos letreiros presentes na
fachada pré-fotografada, dispondo de uma média real de algo que esteja presente na fotografia

com a mesma distancia do letreiro-camera.

Calcularemos a area total dos letreiros presentes nas fachadas com a seguinte

equacao:
AREA TOTAL DO LETREIRO = Afx Mr/ Mf x Ef x Mr/ Mf  equagéo (01)

Onde Af é a medida da altura do letreiro na fotografia, Ef é a medida da extenséo
do letreiro na fotografia. Mr serd obtido através da medicdo de algo que foi fotografado

juntamente com a fachada, enquanto Mf sera a medida de Mr na figura.

Depois serdo aplicados questionarios de multiplas escolhas para trés amostras
populacionais: comerciantes da Avenida Getulio Vargas de Jaragua do Sul, para pessoas que
circulam nessa Avenida e para representantes de algumas empresas de design gréfico
localizadas em Jaragua do Sul. Os comerciantes serdo amostras casuais simples: onde cada
elemento da populacdo tem oportunidade igual de ser incluido na amostra; as pessoas que
circulam nessa Avenida serdo amostras acidentais: compostas por acaso, com pessoas que Vao
aparecendo; e os representantes de empresas de design grafico serdo amostras intencionais:
escolhidos casos para a amostra que representem o “bom julgamento” da populacao/universo

(MORESI, Eduardo, 2003).



10. CRONOGRAMA

Atividade / Més AGO SET OuT | NOoV DEZ
Revisdo Bibliografica X X X X
Fotografar as Fachadas X

Fazer as Escalas da Fotografia X

Aplicar Questionarios aos Grupos de Amostra X X

Tabular os Dados Obtidos nos Questionarios X

Construcdo do Trabalho de Conclusdo X
Apresentacdo do Trabalho de Conclusao X
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